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บทคัดย่อ 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ศึกษาบรรยากาศทางการเมือง ความเคลื่อนไหวทาง
การเมืองขององค์กรและกลุ่มการเมืองที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั้ง ความเคลื่อนไหวและ
พฤติกรรมทางการเมืองของผู้สมัครฯ บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ บริษัทเอกชน 
องค์กรสาธารณะและองค์กรอื่นๆ ท่ีเข้ามามีบทบาทเกี่ยวข้องกับการเลือกตั้งผู้สมัครรับ
เลือกตั้ง การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมทางการเมือง แบบแผนพฤติกรรมทางการเมือง
ของประชาชนและกลุ่มการเมืองที่เกี่ยวข้องกับผู้สมัครฯ การใช้ทรัพยากรโดยเฉพาะ
ค่าใช้จ่ายในการหาเสียง และการเปลี่ยนแปลงขั้วอ านาจทางการเมือง การย้ายพรรค
การเมือง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจทางการเมือง รวมทั้งการวิเคราะห์ผลการ
เลือกตั้งผู้สมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจังหวัดกาญจนบุรี โดยใช้การวิจัย
เชิงคุณภาพจากข้อมูลเอกสาร การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมและการสัมภาษณ์ผู้ใหข้อ้มลู 
ส าคัญ ผลการวิจัยพบว่า ในการเลือกตั้ง 24 มีนาคม 2562 นั้นประชาชนมีความตื่นตัว
และรับรู้การเลือกตั้งเป็นอย่างมาก ก่อให้เกิดการเคลื่อนไหวทางการเมืองในรูปแบบ  
 
 
*บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยฯ ภายใต้การสนับสนุนทุนฯ จากสถาบันพระปกเกล้า 
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ต่างๆ มีการแลกเปลี่ยน เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารการหาเสียง การน าเสนอนโยบายของ
พรรคการเมืองผ่านทางสื่อต่างๆ โดยเฉพาะสื่อโซเชียลมีเดีย ในขณะที่คณะกรรมการ
การเลือกตั้งประจ าจังหวัดมีการท างานเชิงรุกมากขึ้นในการสร้างความเข้าใจต่อ
กฎหมายและระเบียบการเลือกตั้ง ในประเด็นด้านตัวบุคคลของผู้สมัครรับเลือกตั้งมี 
ความส าคัญเป็นล าดับแรกที่มีผลต่อการได้รับการเลือกตั้ง และนโยบายของพรรค
การเมืองเป็นปัจจัยสนับสนุนที่ส าคัญเช่นเดียวกัน นอกจากนี้การตัดสินใจของ
ประชาชนในการลงคะแนนเสียงยังเป็นผลจากระบบอุปถัมภ์และเครือข่ายทางการเมือง
ของนักการเมืองอีกด้วย อย่างไรก็ตามประชาชนมีค่านิยมและความคิดที่เปลี่ยนแปลง
ไปค่อนข้างมากด้วยการค านึงผลประโยชน์จากการตัดสินใจทางการเมือง รู้และเข้าใจ
ถึงความส าคัญของการเลือกตั้งท่ีมีต่อตนเองและสังคมโดยรวม 
 
ค าส าคัญ: การตัดสินใจลงคะแนนเสียง; นโยบายของพรรคการเมือง; พฤติกรรมทาง
การเมือง 
 
Abstract       
 The research aim is to study political movement and political 
behavior of political organizations, both private and publics, political 
interest groups. Also, political behavior of those candidates and voters of 
the 2019/3/24 election had been examined interims of financial 
expenditure for the context. At the end of the study, its findings were 
the factors affecting over political decision-making of the voters and 
result analysis of the 2019/3/24 Kanchanaburi’s election were included. 
It employed qualitative research. Data collected from documentary data, 
non-participation observation and key informants’ interview. The findings 
are: Interims of political behavior chosen that many political movements 
among voters a candidate such as chasing of political information and 
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policy of the parties in uses of social media technical. PEC used 
proactive management tools to make voters understanding of election 
law and regulations. Most of all, interims of voter’ decision making, 
candidates’ characteristics were still the first priority, and supported 
strongly by party’s policy. The important factor was patronage system in 
the society. The study shown that political behavior changes in 
Kanchanaburi had been shown in this study interim of political decision 
in 2019/3/24 had been developed in some level of political and social 
responsibility this political predomination. 
 
Keyword: election decision; party’s policy; political behavior   
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา    
 การเลือกตั้งเป็นหนึ่งในกระบวนการประชาธิปไตยภายใต้หลักการพื้นฐาน 
การแสดงให้เห็นถึงอ านาจทางการเมืองเป็นของประชาชน ในการตัดสินใจเลือก
นักการเมือง พรรคการเมือง ให้เข้ามาเป็นตัวแทนเพื่อรับผิดชอบในทางการเมือง ทั้ง
ฝ่ายบริหาร และฝ่ายนิติบัญญัติ ทั้งในฐานะรัฐบาลและฝ่ายค้าน การเลือกตั้งจึงเป็น
กระบวนการและขั้นตอนท่ีส าคัญที่เกี่ยวข้องกับความชอบธรรมทางการเมือง (political 
legitimacy) ในการเข้าสู่อ านาจทางการเมืองของนักการเมืองและพรรคการเมือง เพื่อ
ใช้อ านาจในการก าหนดนโยบาย (policy) และก ากับติดตามการน านโยบายไปสู่การ
ปฏิบัติ (policy implementation) โดยมีองค์กรหรือหน่วยงานของรัฐทั้งส่วนราชการ 
รัฐวิสาหกิจ องค์กรปกครองท้องถิ่น รวมถึงองค์กรอิสระเป็นเครื่องมือในการด าเนินการ
หรือปฏิบัติการ ซึ่งเป็นการด าเนินการในหลักการเสียงข้างมาก (majority) หรือเสียง
ส่วนใหญ่ที่เกิดจากยินยอมพร้อมใจเลือกนักการเมืองที่เป็นผู้เสนอตัวลงสมัครรับ
เลือกตั้ง ความส าคัญในการเลือกตั้งอันเป็นกระบวนการทางการเมืองที่ส าคัญดังกล่าวนี้
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เป็นหนึ่ ง ในหลักการพื้นฐานส าคัญของระบอบประชาธิป ไตยโดยตั วแทน 
(representative democracy) ซึ่งเป็นรูปแบบการเมืองที่ได้รับการยอมรับมากที่สุดใน
ปัจจุบัน โดยประชาชนท าหน้าที่ของตนเองที่ก าหนดไว้ในกฎหมาย รวมถึงตระหนักถึง
คะแนนเสียงของประชาชนที่เลือกหรือสนับสนุนตนเองจนได้ก้าวเข้ามาท าหน้าที่
ทางการเมือง 
 อย่างไรก็ตามสิ่ งที่ เกิดขึ้นในระบบการเมืองไทย มีความเง่ือนไขและ
สถานการณ์ที่ซับซ้อนไม่น้อย ด้วยมีเหตุการณ์ทางการเมืองที่น ามาสู่การปรับเปลี่ยน
หรือเปลี่ยนแปลงระบบการจัดการเลือกตั้งหลายครั้ง อันเป็นจากสถานการณ์การเมือง
ในการเปลี่ยนแปลงหรือท่ีมิได้เป็นไปตามกฎกติกาท่ีมีอยู่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการล้มล้าง
รัฐธรรมนูญและการสร้างรัฐธรรมนูญจ านวนมากกว่า 10 ฉบับ และการเปลี่ยนแปลง
รัฐธรรมนูญแต่ละครั้งก็มักท าให้ต้องมีการด าเนินการจัดระบบการเลือกตั้งใหม่ ทั้งการ
แบ่งเขตพื้นท่ีเลือกตั้ง จ านวนและที่มาของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (ส.ส.) หรือแม้แต่
จ านวนและที่มาของสมาชิกวุฒิสภา (ส.ว.) ผลของการเปลี่ยนแปลงดังกล่าวท าให้
บรรดานักการเมืองหรือผู้ที่ต้องการเสนอตัวให้ประชาชนเลือกเพื่อเป็นตัวแทนในฐานะ
นักการเมืองต้องปรับเปลี่ยนแนวทางในการท างานการเมืองว่าด้วยการเลือกตั้งในพื้นที่
ค่อนข้างมาก กรณีดังกล่าวข้างต้นหากพิจารณาการเลือกตั้งที่จะเกิดขึ้นในปี 2562 
ย่อมท าให้สามารถอธิบายถึงผลกระทบที่เกิดขึ้นในระบบการเลือกตั้งได้ว่า เมื่อ
รัฐธรรมนูญและกฎหมายประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยการเลือกตั้งมีการเปลี่ยนในเนือ้หา
สาระส าคัญที่แตกต่างออกไปจากการเลือกตั้งครั้งก่อนๆ  
 การเลือกตั้ง  6 กุมภาพันธ์ 2554 ในพื้นที่จังหวัดกาญจนบุรี พรรค
ประชาธิปัตย์ประสบชัยชนะในการเลือกตั้งมากท่ีสุดได้สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (ส.ส.) 
3 คน ประกอบด้วย เขต 2 นายฉัตรพันธ์ ธนะกิจเดชสุนทร ได้ 44,540 คะแนน ชนะ
พลตรีศรชัย มนตรีวัต พรรคเพื่อไทย ซึ่งได้ 24,346 คะแนน เขตเลือกตั้งที่ 4 นาย
ประชา โพธิพิพิธ ได้ 41,448 คะแนน ชนะนายไพบูลย์ พิมพ์พิสิฐถาวร พรรคเพื่อไทย
ซึ่งได้ 39,413 คะแนน และเขตเลือกตั้งที่ 5 นางศรีสมร รัศมีฤกษ์เศรษฐ์ ได้ 24,919 
คะแนน ชนะนายวิฑิต มาไพศาลสิน พรรคเพื่อไทย ซึ่งได้ 17,746 คะแนน ในขณะที่
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พรรคเพื่อไทยได้ ส.ส. จ านวน 2 คนในเขตเลือกตั้งท่ี 1 คือพลเอก สมชาย วิษณุวงศ์ ได้ 
33,501 คะแนน ชนะนายอัฏฐพล โพธิพิพิธ พรรคประชาธิปัตย์ ซึ่งได้ 33,332 คะแนน 
และเขตเลือกตั้งที่ 3 นายสุรพงษ์ ปิยะโชติ ได้ 43,546 คะแนน ชนะนายปารเมศ โพ
ธารากุล พรรคประชาธิปัตย์ ซึ่งได้ 33,447 คะแนน (สุวิชา วรวิเชียรวงษ์ และณัฐพงศ์ 
บุญเหลือ, 2560, หน้า 318-321) อย่างไรก็ตามในการเลือกตั้งเดือนกุมภาพันธ์ 2562 
พลเอก สมชาย พิษณุวงษ์ นายอัฏฐพล โพธิพิพิธ และนายธรรมวิชย์ โพธิพิพิธ ซึ่งเป็น
กลุ่มนักการเมืองหรือเป็นบุคคลที่มีช่ือเสียง มีบทบาทส าคัญในพ้ืนท่ีพร้อมท้ังมีโอกาสสูง
ที่จะชนะการเลือกตั้งได้ย้ายไปสังกัดพรรคพลังประชารัฐ (หทัยกาญจน์ ตรีสุวรรณ, 
2561) 
 ส าหรับการเลือกตั้งปี 2562 คณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ได้ด าเนินการ
เปลี่ยนแปลงพื้นที่เลือกตั้งของจังหวัดกาญจนบุรีใหม่ แบ่งออกเป็น 5 เขตง มีจ านวน 
ส.ส. 5 คน ดังนี้ เขตเลือกตั้งที่ 1 ประกอบด้วย อ าเภอเมืองกาญจนบุรี และอ าเภอศรี
สวัสดิ์ เขตเลือกตั้งที่ 2 อ าเภอท่าม่วง อ าเภอด่านมะขามเตี้ย เขตเลือกตั้งที่ 3 อ าเภอ
ท่ามะกา และอ าเภอพนมทวน เขตเลือกตั้งที่ 4 อ าเภอเลาขวัญ อ าเภอห้วยกระเจา 
อ าเภอหนองปรือ และอ าเภอบ่อพลอย เขตเลือกตั้งที่ 3 อ าเภอทองผาภูมิ อ าเภอสัง 
ขละบุรี และอ าเภอไทยโยค (ราชกิจจานุเบกษา, 2561, หน้า 31-32) การจัดพื้นที่
เลือกตั้งใหม่ดังกล่าวได้ส่งผลต่อฐานเสียงหรือกลุ่มผู้สนับสนุนของนักการเมืองที่อาจมี
ผลต่อการเปลี่ยนแปลงคะแนนผลการเลือกตั้ง เช่น พื้นที่เขตเลือกตั้งที่ 2 ที่มีนายฉัตร
พันธ์ เดชกิจสุนทร อดีตสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (ส.ส.) พรรคประชาธิปัตย์ เป็น
เจ้าของพื้นที่เดิม ซึ่งได้ท าการเรียกร้องต่อคณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ให้มีการ
ทบทวนการจัดแบ่งพื้นที่เลือกตั้งดังกล่าว แต่ กกต. มิได้ด าเนินการตามข้อเรียกร้อง
ดังกล่าว โดยนายฉัตรพันธ์ เดชกิจสุนทร ตั้งข้อสังเกตว่าการจัดแบ่งพื้นที่เขต 2 ใหม่นั้น 
กกต. มิได้รวมพื้นที่ที่เคยเป็นส่วนหนึ่งของเขตเลือกตั้งที่ 2 ประกอบด้วย ต าบลหนอง
กุ่ม อ าเภอบ่อพลอย และต าบลหนองโรง ต าบลทุ่งสมอ ต าบลดอนเจดีย์ และต าบล
หนองสาหร่าย อ าเภอพนมทวนด้วย ท าให้เขตเลือกตั้งที่ 2 มีจ านวนประชากรเพียง 
142,000 คน น้อยกว่าพ้ืนท่ีเขตเลือกตั้งท่ี 1 ราว 55,000 คน และพื้นท่ีเขตเลือกตั้งที่ 3 
ราว 47,000 คน โดยท าให้อดีตสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (ส.ส.) และบุคคลที่มีช่ือเสียง
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ในฐานะนักการเมืองพื้นที่ที่ย้ายไปสังกัดพรรคพลังประชารัฐ (พปชร.) ประกอบด้วย 
นายอัฏฐพล โพธิพิพิธ (อดีต ส.ส. พรรคประชาธิปัตย์) และนายธรรมวิชย์ โพธิพิพิธมี
ความได้เปรียบในการเลือกตั้ง (โพสต์ทูเดย์ออนไลน์, 2560) 
 

แนวคิดและทฤษฎีในการศึกษา     
 ในการศึกษานี้ใช้กรอบแนวคิดที่ว่าการเลือกตั้งผู้แทนของประชาชนเป็นส่วน
หนึ่งของการเมืองในระบอบประชาธิปไตย แม้ว่าจะมีข้อถกเถียงเป็นอย่างมากก็ตามว่า 
“ประชาธิปไตยไม่ใช่เพียงแค่การเลือกตั้ง” หรือแม้จะแสดงความไม่เห็นด้วยเหตุผล
นานัปการก็ตาม ทั้งนี้หลักการพื้นฐานอันจ าเป็นในการได้มาซึ่งตัวแทนทางการเมือง
ย่อมสัมพันธ์แนบแน่นกับระบบการเมืองประเภทนี้อย่างไม่อาจแยกออกจากกันได้ 
ส าหรับประชาชนในฐานะผู้มีอ านาจในการเมืองระบอบประชาธิปไตย “สิทธิ” ในการ
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งถือเป็นอ านาจที่ทรงพลังและมีอิทธิพลต่อความเป็นไปของ
การเมืองและสังคม เกี่ยวข้องโดยตรงกับทัศนคติ ค่านิยม ความเช่ือ วัฒนธรรมทาง
การเมืองแบบประชาธิปไตยและไม่เป็นประชาธิปไตย (ระบบอุปถัมภ์ อิทธิพล พรรค
พวกและอ านาจนิยม) และผลประโยชน์ทั้งในระดับส่วนตัวและส่วนร่วมของประชาชน 
มีความสัมพันธ์ทั้งโดยตรงและโดยอ้อมต่อพฤติกรรมในการลงคะแนนเสียง ทั้งนี้ใน
ทฤษฎีการตัดสินใจเลือกของส่วนรวม (public choice theory) ให้ค าอธิบายถึง
พฤติกรรมทางการเมืองว่าพรรคการเมือง นักการเมือง รัฐบาลและฝ่ายค้านว่าเสมือน
เป็น “พ่อค้า/นักธุรกิจขายสินค้าและบริการสาธารณะ” ภายใต้ “นโยบายพรรค
การเมืองและนักการเมือง” เช่นเดียวกับประชาชนมีสถานะเป็นผู้ซื้อนโยบายของพรรค
การเมือง ความส าเร็จและประสิทธิผลในการน านโยบายฯ ไปสู่การปฏิบัติย่อมแสดงให้
เห็นถึงคุณภาพของนโยบายฯ อันเป็นสินค้า เมื่อเป็นดังนั้นประชาชนย่อมให้ยอมรับ
และตัดสินใจสนับสนุน (ซื้อนโยบาย-สินค้าสาธารณะ) การท างานของพรรคและ
นักการเมืองเหล่านั้นต่อไป กรณีดังกล่าวมีลักษณะที่ เรียกว่าทุกฝ่าย ต้องการ
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อรรถประโยชน์สูงสุด (maximization of utility) ภายใต้หลักการตัดสินใจ (เลือก) ที่มี
ความเป็นเหตุผลเป็นผลของปัจเจกชนหรือประชาชนทุกคน (อนุสรณ์ ลิ่มมณี, 2545, 
หน้า 95-98; ไชยยันต์ ไชยพร, 2559, หน้า 88-97) การเมืองว่าด้วยการเลือกตั้งจึงมี
ลักษณะที่เป็น “ตลาดการเมือง” (political marketing) นอกจากนี้ในนัยดังกล่าวจึง
เป็นเรื่องว่าด้วยการจัดสรรผลประโยชน์หรือค่านิยมของสังคม มีลักษณะและรูปแบบ
การแก่งแย่ง ต่อสู้ ต่อรองและเจรจา ทุกฝ่ายมีส่วนได้และส่วนเสียขึ้นอยู่กับอ านาจใน
การเมือง การตัดสินใจทางการเมืองของประชาชนจึงมีลักษณะที่เป็นพลวัต มีการ
เคลื่อนไหวและเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ท้ังนี้เป็นผลจากแนวคิด ค่านิยม ความเช่ือและ
การเรียนรู้ทางการเมือง (political socialization) ผ่านประสบการณ์การที่เกิดขึ้น
อย่างต่อเนื่องพร้อมกับการเปลี่ยนแปลงของสังคม การสื่อสารทางการเมืองจึงถูก
น ามาใช้ในการหาเสียง การโฆษณาหาเสียง (political campaign communication) 
ส าหรับสร้างความตระหนักรู้และการรับรู้ทางการเมืองของประชาชนถึงนโยบายและ
อุดมการณ์รวมถึงข้อเสนอทางการเมืองโดยมีเป้าหมายเพื่อชัยชนะในการเลือกตั้ง 
(Trent, Friedenberg & Denton, 2011) การสื่อสารทางการเมืองที่มีประสิทธิภาพจึง
ย่อมสร้างการรับรู้และความเข้าใจของประชาชนที่มีต่อพรรคการเมือง นักการเมือง
รวมถึงรัฐบาลนับตั้งแต่การตัดสินใจในนโยบาย การน านโยบายไปสู่การปฏิบัติท าให้มี
ผลต่อการสนับสนุนด้วยการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง ขณะเดียวกันพรรคการเมืองและ
รัฐบาลย่อมด าเนินการให้เกิดตัวนโยบายที่ได้หาเสียงไว้ไปสู่ผลในทางปฏิบัติให้ได้มาก
ที่สุดทั้งนี้เพื่อการรักษาอ านาจทางการเมือง (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2545, หน้า 160-
161) 
 ส าหรับการเมืองไทยวัฒนธรรม จารีตประเพณี บริบทของสังคม วัฒนธรรม
อ านาจนิยม (authoritarianism)  และระบบอุปถัมภ์มีความสัมพันธ์และมีอิทธิพลต่อ
แนวคิด ทัศนคติ ค่านิยม ความเชื่อและพฤติกรรมทางการเมืองอย่างลึกซึ้ง (กฤษณา ไว
ส ารวจ, 2555, หน้า 21-29; นิธิ เอียวศรีวงษ์, 2560; ปรีชา คุวิทร์พันธ์, 2554, หน้า 
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234-239; Jacob, 1971, pp. 67-95; Almond & Verba, 1965, pp. 16-18) 
อย่างไรก็ตามด้วยผลการการพัฒนาและการเปลี่ยนผ่านระบบเศรษฐกิจ สังคม 
การเมืองและความก้าวหน้าของสื่อสารสนเทศและเทคโนโลยีสมัยใหม่ ความรวดเร็ว
ของข้อมูลข่าวสารผ่านระบบสื่อสารออนไลน์ที่เช่ือมต่อสังคมและโลกมีผลโดยตรงต่อ
พฤติกรรมและวิธีคิดทางการเมืองเป็นอย่างมาก อย่างไรก็ในพัฒนาการทางสังคมและ
วัฒนธรรมทางการเมืองที่ด าเนินมาอย่างต่อเนื่องยาวนานยังคงไม่สามารถเกิดการ
เปลี่ยนแปลงทางในพฤติกรรมทางการเมืองของคนในสังคมได้อย่างก้าวกระโดด 
หากแต่ยังอยู่ในช่วงเวลาการพัฒนาและการเปลี่ยนแปลงผ่านการประสบการณ์อันว่า
ด้วยการมีส่วนร่วมและการเรียนรู้ทางการเมืองซึ่งเป็นลักษณะของสังคมก าลังพัฒนา 
(สิทธิพันธ์ พุทธหุน, 2551, หน้า 189-193; ถวิลวดี บุรีกุล, 2552, หน้า 16-17) 
 
ระเบียบวิธีในการศึกษา      
 การวิจัยนี้ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) ประกอบด้วย (1) 
การวิเคราะห์ข้อมูลเอกสาร (document data) (2) การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 
(non-participation observe)   (3) การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (key 
informants) จากการลงพื้นที่รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล ประกอบด้วย (3.1) 
ข้าราชการฝ่ายปกครองและเจ้าหน้าที่รัฐที่ท างานในพื้นที่ไม่น้อยกว่า 5 ปี และมี
ความคุ้นเคยกับประชาชนผ่านการท ากิจกรรมต่างๆ ในพื้นที่เป็นอย่างมากในระดับ
จังหวัดและอ าเภอ (3.2) ผู้บริหารส านักงานการเลือกตั้ง (กกต.) จังหวัด (3.3) 
นักการเมือง/ผู้ลงสมัครรับเลือกตั้ง (3.4) ผู้บริหารและสมาชิกองค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่น (3.5) ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน (3.6) ปราชญ์ชาวบ้านและผู้น าท้องถิ่นที่ไม่เป็น
ทางการ และ (3.7) ประชาชนท่ัวไป 
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ผลการศึกษา      
 ส าหรับบทความนี้น าเสนอ 6 ประเด็น ประกอบด้วย (1) นโยบายของพรรค
การเมือง: ความสัมพันธ์กับการเลือกตั้ง 24 มีนาคม (2) ความเคลื่อนไหวทางการเมือง
และพฤติกรรมในการตัดสินใจลงคะแนนเสียงของประชาชน (3) กลุ่มเครือข่ายทาง
การเมือง: ความทันสมัย การพัฒนา และวัฒนธรรมทางการเมือง (4) รูปแบบและ
วิธีการหาเสียงในการเลือกตั้ง (5) บทบาทสถานะการเป็นสถาบันของพรรคการเมือง: 
ผลต่อการเลือกตั้ง และ (6) การอภิปรายผล 

ในการเลือกตั้ง ส.ส. ของจังหวัดฯ แบ่งเขตการเลือกตั้งออกเป็น 5  เขต มี
จ านวน ส.ส. รวม  5 คน ในแต่ละเขตเลือกตั้งมีมีสมัคร ส.ส. จ านวนแตกต่างกัน โดย
เขตเลือกตั้งท่ี 4 มีจ านวนผู้สมัครฯ และพรรคการเมืองส่งลงสมัครรับเลือกตั้งมากที่สุด 
รองลงมาได้แก่ เขตเลือกตั้งที่ 1, 5, 3 และ 2  ตามล าดับ (รายละเอียดตามตาราง 1) 
ส าหรับผลการเลือกตั้งมีผู้สมัครฯ เพียง 2 พรรคที่ชนะการเลือกตั้งคือ พรรคพลัง
ประชารัฐ จ านวน 4 เขตเลือกตั้ง และ 1 เขตเลือกตั้งเป็นผู้สมัครฯ จากพรรคภูมิใจไทย 

 
ตาราง 1 จ ำนวนพรรค/จ ำนวนผู้สมัคร ส.ส. ในแต่ละเขตเลือกตั้ง 
 

เขต
เลือกตั้ง 

จ านวนพรรค/
ผู้สมัคร 

              พ้ืนที่ 

1 28  อ.เมืองกาญจนบุรี และ อ.ศรีสวัสด์ิ 
2 22  อ.ท่าม่วง อ.ด่านมะขามเตี้ย  
3 25 อ.ท่ามะกา อ.พนมทวน  
4 31 อ.เลาขวัญ อ.ห้วยกระเจา อ.หนองปรือ และอ.บ่อพลอย 
5 26 อ.ทองผาภูมิ อ.สังขละบุรี และอ.ไทรโยค 

รวม 132 (คน)  
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นโยบายของพรรคการเมือง: ความสัมพันธก์ับการเลือกตั้ง 24 มีนาคม 
 ส าหรับนโยบายที่ใช้ในการหาเสียงของพรรคการเมืองในพื้นที่จังหวัด
กาญจนบุรีนั้นไม่มีความแตกต่างจากเขตเลือกตั้งของจังหวัดอื่น ๆ ทั้งนี้รูปแบบของ
นโยบายที่ใช้หาเสียง มีเนื้อหาและเป้าหมายไม่แตกต่างกันมากนัก หากแต่ความ
แตกต่างที่ปรากฎมักเป็นเรื่องที่มีประเด็นย่อยเท่านั้น โดยเน้นการน าเสนอนโยบายมุ่ง
มิติเศรษฐกิจ และสวัสดิการเป็นส่วนใหญ่ โดยเฉพาะประเด็นว่าด้วย “ความเหลื่อมล้ า” 
ทางสังคมและเศรษฐกิจ (รายละเอียดตาราง 2) 
 ตาราง 2 เปรียบเทียบนโยบำยช่วงเริ่มต้นหำเสียง และนโยบำยช่วงโค้งสุดท้ำยของ

พรรคที่ได้คะแนนล ำดับที่ 1-5 ในแต่ละเขตเลือกตั้ง 
พรรค-คะแนน นโยบายเด่นช่วงเริ่มต้นการหาเสยีง นโยบายเด่นโค้ง

สุดท้ายการหาเสียง 
พลังประชารัฐ 
เขต 1; 37,996-* 
เขต 2; 31,627-* 
เขต 3; 13,069-**** 
เขต 4; 29,034-* 
เขต 5; 20,414-* 
รวม 132,140- 

*สวัสดิการประชารัฐ, มารดาประชารัฐ ท้อง-
คลอด 3,000/เดือน ค่าเล้ียงดู 2,000/เดือน, 
บัตรสวัสดิการแห่งรัฐ, พักหนี้กองทุนหมูบ่้าน 
3 ปี, ที่ดิน สปก., ค่าแรงมากกว่า 400- 
บาท/วัน ฯลฯ 

*เลือกความสงบจบที่ลุง
ตู่ (พลเอกประยุทธ์ฯ)  
*ที่ดิน สปก. เป็นโฉนด  
*ค่าแรง 400-425 
บาท/วัน  
*ปริญญาตรี 20,000-  
*อาชวีะ 18,000- 
*ข้าวหอมมะล ิ18,000- 
ข้าวจา้ว 12,000- 
ยางพารา 65-/กก. มัน
ส าปะหลัง 3-, อ้อย 
1,000- ปาล์ม 5- 

ประชาธิปัตย ์
เขต 1; 14,687-*** 
เขต 2; 19,481-** 
เขต 3; 25,958-** 
เขต 4; 21,176-** 

*นโยบายแก้ปัญหาเศรษฐกิจ สังคมและ
ยกระดับรายได้ *เกิดรับสิทธิ์เงินแสน เงิน
อุดหนุนถ้วนหนา้ เด็ก 0-8 ขวบ 1,000-/
เดือน *เบี้ยผู้สูงอายุทุกคน 1,000-/เดือน;  
*ประกันรายได้แรงงาน 120,000-/ป ี*เบี้ยผู้

 *เกิดรับสิทธิ์เงินแสน 
เงินอุดหนุนถ้วนหน้า 
เด็ก 0-8 ขวบ 1,000-/
เดือน *เบี้ยผู้สูงอายุทุก
คน 1,000-/เดือน;  
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เขต 5; 7,826-*** 
รวม 81,302- 

ยากไร้ขั้นต่ า 800-/เดือน โอนตรงสู่บัญชี  
*ราคายาง 60-/กก. 25 ไร,่ ปาล์มน้ ามัน 4-/
กก. *โฉนดสีฟา้ 

*ประกันรายได้แรงงาน 
120,000-/ปี *เบี้ยผู้
ยากไร้ขั้นต่ า 800-/
เดือน โอนตรงสู่บัญชี  
*ราคายาง 60-/กก. 25 
ไร,่ ปาล์มน้ ามัน 4-/กก. 

 
ภูมิใจไทย 
เขต 1; 4,101-***** 
เขต 2; 3,366-***** 
เขต 3; 28,706-* 
เขต 4; 4,284-***** 
เขต 5; 6,328-***** 
รวม 46,785- 

 
*ทวงคืนก าไรให้เกษตรกร ตั้งกองทุนขา้ว
หอมมะลิ ตันละ 18,000-บวกเพิ่ม 1,500- 
รวม 19,500-, มันส าปะหลัง ไม่ต่ ากว่า กก.
ละ 4 -, อ้อยไม่ต่ ากวา่ตันละ 1,200-’ปาล์ม
ไม่ต่ ากว่า กก.ละ 5 -, ยางพารา กก.ละ 70- 
*ยก อสม. เป็นหมอประจ าบ้านค่าตอบแทน 
2,500 – 10,000 /เดือน   

 
*ตั้งกองทุนข้าวหอม
มะลิ ตันละ 18,000-
บวกเพิ่ม 1,500- รวม 
19,500-, มันส าปะหลัง 
ไม่ต่ ากว่า กก.ละ 4 -, 
อ้อยไม่ต่ ากว่าตันละ 
1,200-’ปาล์มไม่ต่ ากว่า 
กก.ละ 5 -, ยางพารา 
กก.ละ 70- *ยก อสม. 
เป็นหมอประจ าบ้าน
ค่าตอบแทน 2,500 – 
10,000 /เดือน   
 

เสรีรวมไทย 
เขต 1; 5,034-**** 
เขต 2; 2,001- 
เขต 3; 6,539-***** 
เขต 4; 3,044- 
เขต 5; 2,730-***** 

*หยุดไฟใต้ สร้างสังคมสันติสุข 
*หยุดความยากจน แกป้ัญหาปากทอ้ง ความ
อยู่ดีกินด ี*หยุดคอรัปชั่น *หยุดยาเสพตดิ 
ขจัดผู้มีอิทธิพล *สร้างความปรองดองกา้วสู่
อนาคต *หยุดเผด็จการ และปฏิรูปทหาร 

*หยุดยาเสพติด ขจัดผู้มี
อิทธิพล *หยุดเผด็จการ 
และปฏิรูปทหาร *หยุด
คอรัปชั่น 

อนาคตใหม่ 
เขต 1; 24,367-** 
เขต 2; 12,976-*** 
เขต 3; 18,877-*** 
เขต 4; 20,792-*** 

*เพิ่มค่าครองชีพผู้อายุเดือนละ 1,800 บาท 
อาย ุ60 ปีขึ้นไป มีเงินโอนเข้าบัญชีทันท ี*
ปฏิรูปกองทัพ ลดนายพล เลิกเกณฑ์ทหาร 

ซ้ืออาวธุโปร่งใส *สร้างระบบขนส่งสาธารณะ
เพื่อทุกคน *เพิ่มสิทธิลาคลอดให้ 180 วนั มี

*ปฏิรูปกองทัพ ลดนาย
พล เลิกเกณฑ์ทหาร ซื้อ

อาวธุโปร่งใส *สร้าง
ระบบขนส่งสาธารณะ
เพื่อทุกคน *เพิ่มค่า
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เขต 5; 10,355-** 
รวม 87,367- 

เงินเดือนสนับสนุนการเลี้ยงดูลูกอายุ 0-6 
ขวบ 1,200 -/เดือน *เงินเดือนเยาวชน อาย ุ

18-22 ปี 2,000-/เดือน 

ครองชีพผู้อายุเดือนละ 
1,800 บาท อายุ 60 ปี
ขึ้นไป เงินโอนเข้าบัญชี

ทันที 
เพื่อชาต ิ
เขต 1; 2,710- 
เขต 2; 5,451-***** 
เขต 3; 2,321- 
เขต 4; 4,501-**** 
เขต 5; - 

*โฉนดใบเดียว; ยกเลิกเอกสารสิทธิทุก
ประเภท อาทิ ส.ป.ก. น.ส.2 เพื่อลดปัญหา
ความขัดแย้ง ความเหลื่อมล้ า *เงินช่วยเหลือ
ผู้สูงอายุและผู้พกิาร 2,000-/เดือนตลอดชีพ 
*น าสินค้าเกษตรหลักเป็นวาระแห่งชาต ิ 
*นโยบายสินค้าการเกษตรยางพารา ราคา 
80-/กก. ขา้วหอมมะลิ 20,000-/เกวยีน 
อ้อย 900-/ตัน มันส าปะหลัง 3-ต่อ กก.  
*แก้ปัญหาหนี้สินนอกระบบโดยแก้กฎหมาย
ให้รัฐช่วยค้ าประกันเงินกู ้*นโยบายปลอด
ภาษีรถยนต์เพื่อการเกษตร 

*โฉนดใบเดียว; ยกเลิก
เอกสารสิทธิทุกประเภท 
อาทิ ส.ป.ก. น.ส.2 เพื่อ
ลดปัญหาความเหลือ่ม
ล้ า *เงินช่วยเหลือ
ผู้สูงอายุและผู้พกิาร 
2,000-/เดือนตลอดชีพ  
*นโยบายสินค้า
การเกษตรยางพารา 
ราคา 80-/กก. ข้าวหอม
มะลิ 20,000-/เกวียน 
อ้อย 900-/ตัน มัน
ส าปะหลัง 3-ต่อ กก.  
*แก้ปัญหาหนี้สินนอก
ระบบผ่านการแก้
กฎหมายให้รัฐช่วยค้ า
ประกันเงินกู้ *นโยบาย
ปลอดภาษีรถยนต์เพื่อ
การเกษตร 

 
ที่มา: เอกสารแผ่นผับและป้ายหาเสียงของพรรคพลังประชารัฐ พรรคประชาธิปตัย์ พรรคภูมิใจไทย 
พรรคเสรีรวมไทย พรรคอนาคตใหม่ และพรรคเพื่อชาติที่ใช้ในการหาเสียงส าหรับการเลือกตั้ง 24 
มีนาคม 2562 
หมายเหต:ุ * หมายถึง ชนะการเลือกตั้งได้คะแนนสูงสุด, ** หมายถึง ได้คะแนนเสียงเป็นล าดับ 2, 
*** หมายถึง ได้คะแนนเสียงเป็นล าดับ 3, **** หมายถึงได้คะแนนเสียงเป็นล าดับ 4 และ *****
หมายถึงได้คะแนนเสียงมาเป็นล าดับที ่5 
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 หากพิจารณาจากนโยบายพรรคและคะแนนเสียงที่ประชาชนตัดสินใจ
ลงคะแนนจากลุ่มพรรคที่ได้รับคะแนนเสียงใน 6 พรรคหลัก นโยบายที่พรรคการเมือง
ใช้หาเสียงต่อประชาชนในพื้นที่มีผลต่อการตัดสินใจลงคะแนนเสียง หรือเป็นปัจจัยที่มี
ผลต่อการเลือกผู้สมัคร ส.ส. ดังกรณีนโยบายของพรรคพลังประชารัฐ อาทิ การ
ประกาศสนับสนุนพลเอกประยุทธ์ฯ เป็นนายกรัฐมนตรีและพลเอกประยุทธ์ฯ ได้ร่วม
ปรากฏตัวบนเวทีหาเสียงของพรรคในช่วงโค้งสุดท้าย แม้ว่าจะเป็นการปรากฏตัวในเวที
ปราศรัยของพรรคในพื้นที่กรุงเทพมหานครก็ตาม หากแต่สามารถสื่อสารถึงประชาชน
ในพื้นที่จังหวัดกาญจนบุรีได้อย่างชัดเจนด้วยสื่อทุกส านักและหลากหลายประเภท
น าเสนอข่าวดังกล่าวอย่างมากมาย นอกจากนี้พรรคยังได้น าเสนอนโยบายที่เป้าหมาย
ทางการเมืองเพื่อสร้างแรงจูงใจอันเป็นหนึ่งในหลักการตลาดการเมือง (political 
marketing) เมื่อพิจารณาจากพื้นฐาน/ภูมิหลังอาชีพของประชาชนผู้มีสิทธิ์ลงคะแนน
ซึ่งเปรียบได้กับลูกค้า (customer) ผู้ต้องการซื้อสินค้าจากผู้ขาย (พ่อค้า-พรรค
การเมือง/นักการเมือง) ดังปรากฏฝ่ายนโยบายแปลงท่ีดิน สปก. เป็นโฉนด ราคาค่าแรง 
420-425 บาทต่อวัน ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีและอาชีวะศึกษา 20,000 และ 
18,000 บาทต่อเดือน ตามล าดับ   
 การน าเสนอนโยบายหาเสียงที่มุ่งเป้าหมายเพื่อชัยชนะทางการเมืองดังกล่าว
ปรากฏในทุกพรรคการเมืองมีลักษณะการตลาดการเมือง แบ่งเป็น 2 กลุ่มใหญ่ 
ประกอบด้วย (ดูตาราง 3 ประกอบ) 

กลุ่มแรก เป็นกลุ่มพรรคที่มุ่งเน้นการใช้นโยบายการแก้ปัญหาเศรษฐกิจเป็น
นโยบายเด่นของพรรค 

กลุ่มที่สอง นโยบายหาเน้นการน าเสนอการแก้ปัญหาสังคมและการปฏิรูป
ระบบการบริหารงบประมาณรวมถึงสถาบัน/องค์กรของรัฐ  
 ส าหรับผลคะแนนเลือกตั้ง พรรคพลังประชารัฐชนะเลือกตั้งได้ ส.ส. มากที่สุด 
จ านวน 4 เขต ได้คะแนนรวม 132,140 คะแนน มีเพียงเขตเลือกตั้งท่ี 3 ที่ได้คะแนนมา
เป็นล าดับ 4 จากจ านวน 24 พรรคการเมือง ขณะที่พรรคภูมิใจไทยชนะเลือกตั้งในเขต 
3 ได้รับคะแนนรวม 5 เขต จ านวน 46,785  คะแนน ส าหรับพรรคประชาธิปัตย์ได้
คะแนนรวม 81,302 คะแนน แบ่งออกเป็นคะแนนเสียงที่ผู้สมัคร ส.ส. ได้ล าดับ 2 
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จ านวน 3 เขต และล าดับ 3 จ านวน 2 เขต ข้อสังเกตคือในทุกเขตเลือกตั้งผู้สมัครของ
พรรคประชาธิปัตย์ได้คะแนนค่อนข้างสูง โดยคะแนนเสียงน้อยที่สุดคือเขตเลือกตั้งที่ 1 
แต่กระนั้นก็ยังคงได้คะแนนถึง 14,687 คะแนน ผลคะแนนดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า
พรรคประชาธิปัตย์และผู้สมัคร ส.ส. ของพรรคนั้นมีฐานเสียงสนับสนุนในพื้นที่
เช่นเดียวกับพรรคที่ชนะการเลือกตั้ง 
 ในส่วนของพรรคอนาคตใหม่ ผู้สมัคร ส.ส.ของพรรคได้คะแนนรวม 87,367 
คะแนน หากเพียงแต่คะแนนเสียงตามรายเขตเลือกตั้งนั้นไม่เพียงพอที่จะชนะการ
เลือกตั้ง โดยได้คะแนนล าดับ 2 จ านวน 2 เขตเลือกตั้ง และได้ล าดับ 3 จ านวน 3 เขต
เลือกตั้ง ที่ส าคัญคือมีคะแนนรวมเป็นล าดับ 2 ของจ านวนผู้มาใช้สิทธิลงคะแนนเสียง
เลือกตั้งรวมทั้งจังหวัดรองจากพรรคพลังประชารัฐ สามารถสร้างกระแสการสนับสนุน/
ตอบรับจากประชาชนในพื้นที่ได้อย่างรวดเร็วทั้งๆ ที่เป็นพรรคการเมืองที่จัดตั้งขึ้นมา
ใหม่ นอกจากนี้คะแนนเสียงสนับสนุนดังกล่าวยังคงสูงกว่าพรรคประชาธิปัตย์รวมถึง
พรรคภูมิใจไทยทั้งๆ ที่พรรคประชาธิปัตย์และพรรคภูมิใจไทยเป็นพรรคการเมืองที่มี
ฐานเสียงอย่างเหนียวแน่นและผู้สมัคร ส.ส. ของพรรคมีประสบการณ์ทางการเมืองใน
พื้นที่เป็นอย่างมาก มีทั้งอดีต ส.ส. และอดีตนักการเมืองท้องถิ่นที่ประสบความส าเร็จ
เป็นที่รู้จักกันดีของคนในพ้ืนท่ี  
 ส าหรับพรรคเสรีรวมไทย มีคะแนนรวมทั้ง 5 เขต 19,348 คะแนน ได้ล าดับ 
4 จ านวน 1 เขต และล าดับ 5 จ านวน 4 เขต แม้ว่าจะไม่สามารถได้รับคะแนนเสียงที่
สูงมากนักหากแต่เมื่อเปรียบเทียบกับจ านวนพรรคการเมืองที่มีจ านวนมากถึง 30 
พรรคการเมืองที่ กกต. ให้การรับรองส่งผู้สมัคร ส.ส. ในเขตเลือกตั้งต่างๆ แล้วถือได้ว่า
ประสบความส าเร็จในระดับหนึ่ง เช่นเดียวกับพรรคเพื่อชาติซึ่งคะแนนรวม 14,983 
คะแนน จากจ านวนที่ผู้สมัคร ส.ส. ของพรรคได้รับการรับรองจาก กกต. ให้ลงสมัครรับ
เลือกตั้งได้ โดยเขตเลือกตั้งที่ 5 ผู้สมัคร ส.ส. ของพรรคฯ ถูก กกต. ตัดสิทธิ์การลง
สมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งครั้งนี้ 
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การปรับกลยุทธ์เชิงนโยบายช่วงการหาเสียงโค้งสุดท้าย 
 หากพิจารณานโยบายหลักของพรรคการเมืองที่มีผลต่อการได้รับการ
คาดหมายต่อโอกาสชนะการเลือกตั้งนั้น ในบรรดานโยบายพรรคการเมืองต่างๆ ที่
ก าหนดออกมาและใช้หาเสียง นโยบายของพรรคภูมิใจดูเหมือนว่าจะมีชัดเจน เป็น
รูปแบบและมีเป้าหมายชัดเจนในทางการตลาดการเมืองมากที่สุด เช่น การน าเสนอ
นโยบายประกันราคาข้าวหอมมะลิ 18,000 บาท และตามด้วยการบวกก าไรเพิ่มอีก 
1,500 บาท รวมเป็นราคาข้าวหอมมะลิที่ชาวนาจะขายได้ และก าหนาดราคายางไว้ไม่
ต่ ากว่ากิโลกรัมละ 4 บาท เป็นต้น นโยบายดังกล่าวของพรรคภูมิใจไทยจึงมีเป้าหมาย
เพื่อแสวงหากลุ่มผู้สนับสนุนที่เป็นลูกค้าทางการเมืองโดยตรง และนอกจากนี้ยัง
ประกอบด้วยนโยบายที่เน้น “ผลที่เป็นรูปธรรม จับต้องได้ มิใช่นโยบายในเชิงนามธรรม
ที่ยากต่อการเข้าใจ และเป็นที่เบื่อหน่าย/ไม่น่าสนใจ อันปรากฏผ่านนโยบายของพรรค
การเมืองในอดีตแบบเก่า” ที่ส าคัญการน าเสนอ “กัญชาพืชเศรษฐกิจแก้จน” นั้นได้รับ
การกล่าวขานกลายเป็นกระแสในการถกเถียง พูดคุย โต้แย้งถึงโอกาสในความเป็นไปได้
หรือไม่ได้ของสังคม แม้ว่าจะได้รับการแสดงความไม่เห็นด้วยอย่างมากในคนบางกลุ่ม
แต่กระนั้นก็เป็นกลุ่มคนที่มีฐานะทางเศรษฐกิจระดับที่สามารถยืนอยู่รอดได้ท่ามกลาง
ประเด็นปัญหาเศรษฐกิจ แต่กลับชาวบ้านแล้วดูเหมือนจะเป็นนโยบายแห่ง “โอกาส
และความหวัง” มากกว่าจะเป็นทางออกและทางรอดในภาวะราคาพืชผลการเกษตร
ตกต่ าโดยที่ยังไม่มีท่าที/แนวโน้มว่าจะดีขึ้นเหมือนเช่นในช่วงเวลาหลังการเลือกตั้งปี 
2544 เป็นต้นมาจนถึงก่อนการยึดอ านาจปี 2557 ขณะที่พรรคพลังประชารัฐมุ่งเน้น
นโยบายที่เป็นรูปธรรมเพื่อกระตุ้น/ตอกย้ า/สร้างการตระหนักรู้ในช่วงโค้งสุดท้ายนับว่า
ได้รับกระแสตอบรับเป็นอย่างมากจากประชาชนในพื้นที่ อาทิ “การเสนอพลเอก
ประยุทธ์ฯ ด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี เพื่อน าประเทศไปสู่ทางออกของปัญหาความ
ขัดแย้ง... มีความเด็ดขาดชัดเจน” การตรอกย้ าโครงการสวัสดิการประชารัฐ “มารดา
ประชารัฐ” และ “ค่าแรงข้ันต่ า 400-425 บาทต่อวัน ส าหรับพรรคอนาคตใหม่นั้นหาก
พิจารณาจากเนื้อหาของนโยบายอาจกล่าวได้ว่า มิได้เป็นจุดขายส าหรับประชาชนท่ัวไป
ในจังหวัดกาญจนบุรีมากนัก แต่จุดขายของพรรคกลับเป็นการน าเสนอแนวทางว่าด้วย
การเมืองของการเปลี่ยนแปลง หรือเปลี่ยนผ่านจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนรุ่นใหม่ มิใช่
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การเมืองที่มีลักษณะเหมือนเช่นในระบบพรรคการเมืองแบบเก่าและนักการเมืองใน
อดีต 
  
 ความเคลื่อนไหวทางการเมืองและพฤติกรรมในการตัดสินใจลงคะแนน
เสียง 
 ในการเลือกตั้ง 24 มีนาคมของจังหวัดกาญจนบุรี หากน าแนวคิดและทฤษฎี
ทางการเมืองมาใช้ในการอธิบายนั้นมีสิ่งที่น่าสนใจหลายประการ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
พฤติกรรมการตัดสินใจการเมืองของประชาชน พฤติกรรมของผู้สมัครรับเลือกตั้ง พรรค
การเมือง และกลุ่มบุคคลผู้เกี่ยวข้อง ส าหรับมิติควำมทันสมัย กำรพัฒนำกำรเมือง และ
ระบบอุปถัมภ์ในกำรตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง ภายใต้ประเด็นนี้ กล่าวได้ว่า
กระบวนการทางการเมืองอันประกอบด้วย (1) ความคิดทางการเมือง (political 
thought) ค่านิยม  (value) ความเช่ือ (belief) และ (2) วัฒนธรรมทางการเมือง 
(political culture) และ (3) ระบบอุปถัมภ์ของประชาชน  รวมถึงนักการเมือง และ
พรรคการเมืองนั้นมีการเปลี่ยนแปลงค่อนข้างมาก แม้ว่าในประเด็นว่าด้วยวัฒนธรรม
การเมืองอาจมีการเปลี่ยนแปลงน้อยกว่าประเด็นอื่นๆ ก็ตาม กล่าวคือ ในมิติความคิด
ทางการเมือง ค่านิยม และความเช่ือทางการเมืองนั้น การรับรู้ข้อมูลข่าวสารทาง
การเมือง สังคม และเศรษฐกิจ ที่ปรากฏและด าเนินอยู่อย่างต่อเนื่องผ่านสื่อต่างๆ ทั้ง
หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ และโดยเฉพาะสื่อโซเชียลมีเดีย (social media) การ
ตัดสินใจในการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเป็นผลมาจากการรับรู้ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ 
ดังกล่าวอย่างมีนัยส าคัญ และตัวนักการเมืองผู้ลงสู่สนามเลือกตั้งในครั้งนี้ยอมรับถึง
ความส าคัญด้วยการใช้สื่อโซเชียลมีเดียเป็นหนึ่งในเครื่องมือและกลยุทธ์ของการในการ
สื่อสารถึงประชาชน พร้อมๆ กับการรับฟังข้อมูลที่สะท้อนกลับ (feedback) ผ่านสื่อ
ดังกล่าว ประกอบด้วย ยูทูบ (You tube), เฟซบุ๊ค (Facebook) และไลน์ (line) ซึ่งสื่อ
โซเชียลมีเดียเหล่านี้มีบทบาทส าคัญในการสื่อสารระหว่างผู้สมัครรับเลือกตั้ง ทีมงาน 
พรรคการเมือง และหัวคะแนนในการประเมินผลหรือคาดการณ์ผลการรับรู้/รับจากการ
ลงพื้นที่หาเสียงเป็นระยะโดยเฉพาะการเข้าชมและติดตามการหาเสียง การลงพื้นที่ของ
ประชาชนท่ีมีต่อนักการเมืองและพรรคการเมืองแต่ละคน 
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 อย่างไรก็ตามแม้ว่าโซเชียลมีเดียจะเป็นเครื่องมือการสื่อสารที่สามารถ
กระจายข้อมูลข่าวสารให้ประชาชนในพื้นที่รับรู้ถึงตัวผู้สมัครรับเลือกตั้ง และพรรค
การเมืองที่ได้น าเสนอนโยบายและแนวทางในการพัฒนาประเทศรวมถึงพื้นที่จังหวัด
กาญจนบุรี แต่กระนั้นประชาชนในพ้ืนท่ีก็มิได้ให้ความสนใจต่อผู้ลงสมัครรับเลือกตั้งทุก
คนและทุกพรรคการเมือง โดยพบว่าในความเป็นจริงแล้วประชาชนในแต่ละพื้นที่ก็จะ
เลือกติดตามการหาเสียง การปราศรัยและการลงพื้นที่ผู้สมัครเฉพาะที่ตนเองสนใจและ
ให้ความส าคัญมากกว่า สิ่งที่น่าสนใจก็คือ การเลือกติดตามผู้สมัครและพรรคการเมือง
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียนั้นเป็นผลมาจากกระแสความนิยมที่มีต่อพรรคการเมืองและตัว
ผู้สมัครมากกว่าปัจจัยด้านอื่นๆ  
 “ก็รู้แต่ว่า ...หาเสียงลงภาพข่าว ลงวิดีโอ ดูได้จากมือถือ คอมพิวเตอร์ แต่ก็ดู
เฉพาะบางคน บางพรรคเท่านั้นแหละ จะให้ติดตามทุกพรรค ทุกคน (ผู้สมัคร) คงไม่
ไหว ทุกคนลงข่าวแบบน้ันเหมือนกัน ก็จะเลือกติดตาม เลือกดูว่ามีอะไรน่าสนใจไหม ที่
ดูๆ ติดตามก็เฉพาะผู้สมัครจากพรรคใหญ่ๆ ผู้สมัครก็ลงพื้นที่มานาน คุ้นเคยด้วย เจอๆ 
บ่อยๆ ตามงาน (งานบวช งานบุญ งานแต่ง งานวัด ฯลฯ) คนอื่นๆ บางทีไม่น่าสนใจ 
พรรคอะไรก็ไม่รู้ ท าอะไรมีผลงานอะไรมาบ้าง คนเป็นหัวหน้าพรรคเป็นใครยังไม่รู้เลย 
จะน่าสนใจ น่าติดตามได้ยังไง บางทีที่ดูๆ ที่ติดตามพรรคใหม่ๆ นี่ก็เพราะเขาโดดเด่น 
น่าสนใจนโยบายที่หาเสียง...” (ชาติชาย อ านวยการ (นามสมมติ), การสัมภาษณ์ส่วน
บุคคล, 12 มีนาคม 2562) 
  จากข้อมูลดังกล่าวช้ีให้เห็นว่าแม้สื่อโซเชียลมีเดียจะมีบทบาทและมี
ความส าคัญในการหาเสียงของนักการเมืองและพรรคการเมืองในการท าความเข้าใจกับ
ประชาชนถึงนโยบายที่น าเสนอ ความส าคัญของตัวผู้สมัครที่พรรคน าเสนอ หากแต่สื่อ
โซเชียลมีเดียก็มิได้มีอิทธิพลมากกว่าปัจจัยด้านตัวผู้สมัครและพรรคการเมืองดังปรากฏ
ในผลการเลือกตั้ง 24 มีนาคม แต่กระนั้นก็ถือได้ว่าสื่อโซเชียลมีเดียได้มีอิทธิพลในการ
สื่อสารการเมืองระหว่างนักการเมือง พรรคการเมืองกับประชาชนมากขึ้นเป็นล าดับ ถือ
เป็นพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองที่ส าคัญที่มิอาจละเลยหรือมองข้าม
ความส าคัญแต่ประการใด  
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 นอกจากนี้แล้วหากพิจารณาจากการเลือกตั้ งนับจากการประกาศใช้
รัฐธรรมนูญปี 2540 เป็นต้นมา ผลที่เกิดขึ้นในการเมืองว่าด้วยการเลือกตั้ง ส.ส.ในพื้นที่
จังหวัดกาญจนบุรีนับว่ามีการเปลี่ยนแปลงไปจากอดีตเป็นอย่างมาก กล่าวคือ การ
เปลี่ยนแปลงจากเลือกผู้สมัคร ส .ส. จาก “แบบตัวบุคคล” และ “เครือข่าย
ความสัมพันธ์แบบอุปถัมภ์” ไปสู่การตัดสินใจทางการเมืองที่เปิดกว้างมากขึ้น ด้วยการ
ให้ความส าคัญกับการเลือกผู้สมัคร ส.ส. จากผลงาน หรือการท างานในพื้นที่ เช่น 
ต าบล หมู่บ้านและอ าเภอ และการสังกัดพรรคการเมือง อันเป็นผลจากการน านโยบาย
ที่ใช้ในการหาเสียงของพรรคไปปฏิบัติ และส่งผลต่อคุณภาพชีวิตในด้านเศรษฐกิจและ
สังคมที่ดีขึ้น โดยเฉพาะด้านการรักษาพยาบาล (อดีตก านันแห่งหนึ่งในพื้นที่อ าเภอห้วย
กระเจา, การสัมภาษณ์ส่วนบุคคล, 8 กรกฎาคม 2562) 
 ในการเลือกตั้งปี 2550 และการเลือกตั้งปี 2554 ได้แสดงให้เห็นการ
เปลี่ยนแปลงในความคิด ค่านิยม และความเช่ือทางการเมืองชัดขึ้นเมื่อผลการเลือกตั้ง
ได้ตรอกย้ าให้เห็นว่า “ตัวบุคคล” อันได้แก่ผู้สมัคร ส.ส. นั้นมิใช่จะได้รับการสนับสนุน
ด้วยการลงคะแนนเสียงให้โดยดี แม้ว่าจะมีความรู้จักมักคุ้นกันมานานผ่านบทบาทผู้น า
ท้องถิ่นในระดับต าบล หมู่บ้านในอดีตและต่อเนื่องด้วยกิจกรรมที่ผู้สมัคร ส .ส. ด ารง
ต าแหน่งเป็น ส.ส. ในขณะนั้นก็ตาม ผลงานหรือการท างานในพ้ืนท่ีจึงเป็น “หัวใจหลัก” 
ในความส าเร็จทางการเมืองที่จะเกิดขึ้นในการเลือกตั้งแต่ละครั้ง จึงเป็นการ
เปลี่ยนแปลงมิติด้านความเชื่อ ค่านิยมและความคิดทางการเมืองที่ว่าผู้สมัคร ส.ส. ต้อง
มีอิทธิพลบารมีเป็นส าคัญ ในระดับที่สามารถเป็นท่ีพึ่งพา ให้ความช่วยเหลือเมื่อประสบ
ปัญหาความเดือดร้อน ดังค าอธิบายที่น่าสนใจดังนี้ 
 “...ชาวบ้านเปลี่ยนไปมาก ความคิดเปลี่ยน วิธีคิดก็เปลี่ยน ไม่แน่นอนเป็น
ของตายอีกแล้ว ใครคิดว่าชาวบ้านไม่เปลี่ยนอะไรเลย ประเภทที่ว่าเลือกเพราะเงิน 
เพราะหัวคะแนน อันนี้ต้องคิดใหม่ ชาวบ้านเขาฉลาดกว่าเดิม เข้าใจการเมืองว่าเป็น
สิทธิ เป็นอ านาจที่เขาจะตัดสินใจ หากไม่พอใจจริงๆ เขาก็ไม่เลือก” (ผู้น าขบวนการ
ภาคประชาชนในเขตอ าเภอเมืองกาญจนบุรี, การสัมภาษณ์ส่วนบุคคล, 20 เมษายน 
2562) 
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 อย่างไรก็ตามภายใต้บริบทที่เปลี่ยนแปลงไปดังกล่าว ก็มิใช่ว่าจะไม่มีปัจจัย
ส่วนบุคคลเข้ามาเกี่ยวข้องกับการตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งอยู่เลย ด้วยลักษณะ
ของชุมชนหมู่บ้าน โดยเฉพาะวิถีชีวิตประจ าวัน ความจ าเป็นที่ต้องพึ่งพาอาศัยหรือขอ
ความช่วยเหลือจากผู้มีบารมีและอิทธิพลทางการเมืองหรือสังคมยังอยู่ และอาจกล่าวได้
ว่ามีปรากฏให้พบเห็นอยู่บ่อยครั้ง ทั้งการขอความช่วยเหลือหรือสนับสนุนในการ
ด าเนินการด้านกิจกรรมสาธารณะ หรือกล่าวอีกนัยก็คือ มีเป้าหมายและวัตถุประสงค์
เพื่อ “ประโยชน์ส่วนรวม” เช่น กิจกรรมด้านศาสนา วัฒนธรรม และงานด้าน
สาธารณะอันเกิดจากปัญหาการเกิดความทรุดโทรมหรือเสียหาย โดยเฉพาะเส้นทาง
คมนาคม หรือถนนประจ าหมู่บ้าน ต าบล อ าเภอ ปัญหาการขาดแคลนแหล่งน้ า จึง
ต้องการให้นักการเมืองในพื้นที่ให้การช่วยเหลือ สนับสนุนเพื่อด าเนินการขอรับการ
สนับสนุนด้านงบประมาณจากส่วนราชการที่เกี่ยวข้อง  
 “...มันเป็นความจริง และเป็นความจ าเป็น เพราะล าพังผู้น าหมู่บ้าน ก านัน
ธรรมดาๆ ย่อมเป็นเรื่องยากที่จะเข้าถึงผู้มีอ านาจในระบบราชการ ในการตัดสิน ใจ
ด าเนินการ ให้ค าแนะน าว่าต้องท าอย่างไร ระบบงาน เอกสาร วิธีการ ขั้นตอนต่างๆ 
ต้องอาศัยค าแนะน าจากผู้เกี่ยวข้อง (เจ้าหน้าที่รัฐ-ผู้เขียน) จริงๆ ไม่ง้ันเมื่อเราท าเรื่อง 
รวมกลุ่มกันท า มีประชาชนเข้าช่ือจ านวนมาก ก็ยังยุ่งยากอยู่ดี ...ก็ต้องเข้าหา เพื่อ
ขอให้ช่วยด าเนินการ ติดต่อพูดคุยให้ก็ยังดี...” (ปรัชญา ด าข า (นามสมมติ), การ
สัมภาษณ์ส่วนบุคคล, 4 มีนาคม 2562) 
  หากพิจารณาจากประเด็นดังกล่าว ช้ีให้เห็นว่ามีลักษณะเป็นการครอบง า
ภายใต้ระบบอุปถัมภ์ทางสังคมในระดับพื้นที่  จึงเป็นเรื่องยากที่จะปราศจากค่านิยม
ทางสังคมอย่างสิ้นเชิง แม้ว่าจะมีการเปลี่ยนแปลงในหมู่ประชาชนจ านวนมากก็ตาม 
หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งเป็นผลจากการเปลี่ยนผ่านคนจากรุ่นหนึ่งสู่อีกรุ่นหนึ่ง  การ
ครอบง าทางความคิดจึงเป็นส่วนหนึ่งของสังคมการเมืองในบริบทชุมชนท้องถิ่น และ
แม้กระทั่งชุมชนขนาดใหญ่ในระดับชุมชนเมือง ทั้งนี้ในบริบทของพื้นที่ความสัมพันธ์
แบบอุปถัมภ์ (patronage-client relations) ประกอบด้วย ผู้อุปถัมภ์ (patron) กับ
ผู้รับอุปถัมภ์ (client) ผู้สมัคร ส.ส. ที่มีบาทบาท อิทธิพลและบารมีทั้งในระดับท้องถิ่น
ชุมชนในวงกว้างมักด าเนินกิจกรรมทางการเมืองในหลากหลายรูปแบบมายาวนานซึ่ง
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เป็นผลจากการวางแผนหรือแนวทางการหาเสียงล่วงหน้า น ามาสู่การเป็นเครือข่าย
ระหว่างผู้สมัครกับหัวคะแนนเช่ือมไปสู่ประชาชน (ปรีชา คุวินทร์พันธ์, 2554, หน้า 
234-238) การมีอยู่ของเครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่างนักการเมืองในการเลือกตั้ง 24 
มีนาคม 2562 ในพื้นที่เลือกตั้งจังหวัดกาญจนบุรีไม่ใช่เรื่องแปลกใหม่ หากแต่มีลักษณะ
ที่เป็นพลวัตร มีท้ังการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและวิธีการ ควบคุมผสมผสานไปกับวิธีการ
และรูปแบบการหาเสียงด้วยการสร้างกลุ่มเครือข่ายหัวคะแนนโดยเฉพาะในกลุ่มผู้น า
หมู่บ้านหรือต าบล นอกจากนี้ยังมีความสัมพันธ์กับระบบราชการทั้งในระดับพื้นที่และ
อ าเภอ ซึ่งแม้มิได้ปรากฏให้เห็นชัดในความสัมพันธ์ดังกล่าว หากแต่มีนัยยะที่สะท้อนให้
ถึงความมีอยู่จริงโดยการรับรู้ของคนในพ้ืนท่ี 
 
กลุ่มเครือข่ายทางการเมือง: ความทันสมัย การพัฒนา และวัฒนธรรมทางการเมือง
ของประชาชน 
 กลุ่มเครือข่ายการเมืองและขบวนการเคลื่อนไหวทางการเมืองของคนในจังหวัด
กาญจนบุรีนับว่ามีประเด็นที่สนใจและศึกษาหลายประการหากพิจารณาจากประเด็น
คะแนนเสียงที่พรรคการเมืองขนาดเล็กและเพิ่งจะมีการจัดตั้งพรรคได้ไม่นาน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง “พรรคอนาคตใหม่” ซึ่งเป็นปรากฏการณ์ทางเมืองที่ส าคัญและ
เกิดขึ้นในทุกจังหวัดของประเทศ ในกรณีพื้นที่เลือกตั้งจังหวัดกาญจนบุรีนั้น กระแส
ความนิยมและการสนับสนุนพรรคอนาคตใหม่นั้นปรากฏให้เห็นอย่างเด่นชัด ผ่านการ
พูดคุยของคนในชุมชนหมู่บ้านว่า หากต้องตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้ งนั้น การจะ
เลือกพรรคอนาคตใหม่กับพรรคการเมืองอื่นๆ นั้นจะมีผลอย่างไรต่อการเปลี่ยนแปลง
การเมืองในพื้นที่ท้ังในระดับเขตหรือระดับจังหวัด  
 “พรรคไทยรักษาชาติถูกยุบไปแล้ว จะเลือกพรรคไหนดี เลือกพรรคหรือเลือก
คน จะเลือกพรรคอนาคตใหม่ก็ยังไม่เห็นหน้าค่าตา ผู้สมัครฯ เลย ไม่รู้จะท ายังไง ไว้ใจ
ได้หรือเปล่าว่าจะท างานได้ดี หากเปรียบเทียบกับผู้สมัครฯ พรรค... (ใหญ่) พรรค
รัฐบาล” (ป้าสาย หนองสาหร่าย (นามสมมติ), การสัมภาษณ์ส่วนบุคคล, 12 มีนาคม 
2562) 
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 “ช่วยแนะน าหน่อยจะเลือกพรรคไหนดี ไม่อยากเลือกแบบเดิมๆ ที่เคยเลือก 
อยากเปลี่ยน...เขามีนโยบายพรรคว่ายังไงนะ ดีหรือเปล่า ควรเลือกมากน้อยแค่ไหน... 
มาช่วยแนะน าหน่อย (ป้าแดง ห้วยกระเจา (นามสมมติ), การสัมภาษณ์ส่วนบุคคล, 12 
มีนาคม 2562) 
  ค าอธิบายเหล่านี้สะท้อนให้เห็นข้อสงสัยที่มีอยู่ และเป็นสิ่งบ่งช้ีหรือสัญญาณ
ทางการเมืองว่า (พวกเขา) ในฐานะประชาชนที่มีอ านาจทางการเมืองผ่านการเลือกตั้ง 
ส.ส. นั้น พร้อมท่ีจะเปลี่ยนแปลงการเลือก ส.ส. หากเห็นว่ามีตัวเลือกที่ดีกว่า หรืออย่าง
น้อยที่สุด ตัวเลือกดังกล่าวสามารถเป็นท่ีพึ่งได้ แม้ว่าจะยังคงไม่มีปรากฏผลการท างาน
ด้วยการลงพื้นที่ก็ตาม แต่ด้วยกระแสความนิยม และนโยบายที่ถูกน าเสนอว่าจะ
เปลี่ยนแปลงสังคมดังกล่าว ท าให้เกิดความคิดที่เปลี่ยนแปลงไปจากกรอบการตัดสินใจ
แบบเดิม หรือการเลือกตัวบุคคลมากว่าจะเลือกพรรคการเมือง 
 หากพิจารณาภายใต้วัฒนธรรมทางการเมืองและพัฒนาการทางการเมืองใน
มิติเกี่ยวกับความเข้าใจในแนวคิดประชาธิปไตย และอ านาจทางการเมืองของประชาชน
ในฐานะผู้อ านาจในการลงคะแนนเสียง พบว่าพฤติกรรม ความเช่ือ ค่านิยมและ
วัฒนธรรมทางการเมืองของประชาชนจังหวัดกาญจนบุรีในการเลือกตั้งมีนาคม 2562 
นั้นมีลักษณะเปลี่ยนแปลงไปจากอดีตค่อนข้างมาก ประชาชนมิได้มีแนวคิดในลักษณะ
ผู้รับอุปถัมภ์อีกต่อไป หากแต่มีลักษณะที่เต็มไปด้วยวิถีการต่อรองโดยเฉพาะการต่อรอง
ด้านการน านโยบายที่ได้หาเสียงมาปฏิบัติให้เป็นจริง โดยมีการเปรียบเทียบกับพรรค
การเมืองในอดีตที่น านโยบายหาเสียงของพรรคการเมืองมาปฏิบัติ การอธิบายดังกล่าว
ได้รับการตอกย้ าและย้ าเตือนผู้สมัคร ส.ส. ค าพูดและป้ายโฆษณาหาเสียงเหล่านั้นเป็น
เสมือสัญญาที่ได้ให้ไว้แล้วกับประชาชน ประเด็นดังกล่าวนี้สอดคล้องกับค าอธิบายของ
นิธิ เอียวศรีวงศ์ (2560) และสิทธิพันธ์ พุทธหุน (2555) ซึ่งเห็นว่าการเปลี่ยนแปลง
ดังกล่าวนั้นเป็นผลมาจากความเข้าใจที่มีความเป็นการเมืองที่มีมากขึ้นเป็นล าดับ และ
ปรากฏการณ์เหล่านี้นับเป็นพัฒนาการทางการเมืองจากความทันสมัยไปสู่การเมืองที่
พัฒนา ด้วยประชาชนมีวัฒนธรรมทางการเมืองที่เปลี่ยนแปลงไปจากการเลือกตั้งในแต่
ละครั้ง ซึ่งสิ่งเหล่านี้เกี่ยวข้องกับปัจจัยส าคัญคือการเคลื่อนไหวทางสังคม และการ
พัฒนาเศรษฐกิจ ที่ท าให้ประชาชนในพื้นที่มีการรับรู้ในความส าคัญของการมีส่วนร่วม
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ทางการเมือง และการเรียนรู้ดังกล่าวเป็นผลต่อเนื่องจากเศรษฐกิจที่เติบโตและ
ก้าวหน้ามากขึ้นเป็นล าดับเมื่อเปรียบเทียบกับอดีตที่ผ่านมา 
 โดยข้อเท็จจริงที่ปรากฏนั้นกลุ่มเครือข่ายการเมืองที่สนับสนุนและลงคะแนน
เสียงให้กับพรรคอนาคตใหม่นั้นเป็นกลุ่มคนรุ่นหนุ่มสาวหรือคนรุ่นใหม่ที่ต้องการเห็น
การเปลี่ยนแปลงทางการเมืองในพื้นของจังหวัดและรวมถึงการระดับชาติ หรือการ
เปลี่ยนแปลงพรรครัฐบาล นอกจากนี้แล้วผลคะแนนของผู้สมัครพรรคอนาคตใหม่ที่
ได้รับอันปรากฏภายหลังการเลือกตั้งได้สะท้อนให้เห็นถึงบทบาทและความส าคัญของ
กลุ่มขบวนการทางสังคมและการเมืองในพื้นที่จังหวัดกาญจนบุรีได้เป็นอย่างดีแม้ว่า
จะต้องปะทะ/ต่อสู้ (ทางการเมือง) กับผู้สมัครของพรรคพลังประชารัฐที่มีฐานเสียง
สนับสนุนและเครือข่ายผู้น าในระดับอ าเภอ ต าบล หมู่บ้านซึ่งครอบคลุมเขตเลือกตั้งใน
แต่ละเขตอย่างกว้างขวางก็ตาม รวมถึงผู้สมัครจากพรรคประชาธิปัตย์ และพรรคภูมิใจ
ไทยที่ล้วนแล้วแต่มีภูมิหลังทางการเมืองทั้งจากการเคยเป็นอดีต ส .ส. และอดีตผู้น า/
ผู้บริหาร/สมาชิกองค์กรปกครองท้องถิ่น โดยมีกลุ่มเครือข่ายสนับสนุนที่กว้างขวาง
เช่นเดียวกันกับผู้สมัครฯ จากพรรคพลังประชารัฐ ทั้งนี้ก็ด้วยการมีเป้าหมายหรือความ
ต้องการที่อยากจะมีทางเลือกใหม่เพื่อน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงสังคม 
 
รูปแบบและวิธีการหาเสียงในการเลือกตั้ง 24 มีนาคม 
 ลักษณะและรูปแบบตลอดจนวิธีการหาเสียงของพรรคการเมืองและผู้สมัคร
รับเลือกตั้ง สามารถแบ่งออกเป็น 5 ลักษณะ/รูปแบบหลัก ประกอบด้วย การปราศรัย
ใหญ่และการเปิดตัวผู้สมัคร การใช้รถขยายเสียง การใช้โปสเตอร์ ป้ายแนะน าตัว
ผู้สมัคร นโยบายของพรรคการเมือง (ป้ายคัทเอ้าต์) นามบัตรและแผ่นผับ การใช้สื่อ
โซเชียลมีเดีย การใช้หัวคะแนน 
 ประกำรที่หนึ่ง การปราศรัยใหญ่และการเปิดตัวผู้สมัครฯ รูปแบบดังกล่าวนี้
ถือเป็นเสมือนการเปิดตัวพรรคการเมืองในพื้นที่จังหวัด และการแสดงการสนับสนุนตัว
ผู้สมัครฯ อย่างเป็นทางการ เป็นสถานที่/เวทีส าหรับการประกาศนโยบาย ผลงานของ
พรรค จุดแข็ง จุดเด่นและข้อดี เป้าหมายทางการเมือง ปัญหาด้านเศรษฐกิจ สังคมและ
การเมืองที่ประชาชนก าลังประสบ พร้อมเสนอแนวทางแก้ไขและพัฒนาภายใต้



วารสารรามค าแหง  ฉบบัรัฐประศาสนศาสตร์ ปีที่ 4 ฉบับท่ี 1/2564 

 
 

  หน้า 189  
  

ศักยภาพและขีดความสามารถของพรรค รวมถึงผู้สมัครฯ นอกจากนี้แล้วยังเป็นการ
สร้างขวัญและก าลังใจให้กับผู้สมัครได้มีความมั่นใจในการด าเนินกิจกรรมหาเสียง 
รวมถึงความมั่นใจและความไว้วางใจที่น ามาสู่ก าลังใจของบรรดากลุ่มผู้สนับสนุน 
หัวคะแนน และประชาชนท่ีช่ืนชอบและศรัทธาต่อพรรครวมถึงผู้สมัครอีกด้วย 

ประกำรที่สอง การใช้รถขยายเสียง เป็นกลยุทธ์การหาเสียงของผู้สมัครฯ 
โดยรวมล้วนมุ่งเน้น “การเข้าถึงตัวประชาชน” หรือ “การเข้าถึงชาวบ้าน” รูปแบบที่ใช้
เริ่มจากการใช้รถขยายเสียงประกาศ/ประชาสัมพันธ์ ทั้งนี้พรรคการเมืองขนาดใหญ่จะ
ใช้จ านวนรถหลายคันเป็นขบวนแต่พรรคขนาดเล็กจะมีจ านวนรถที่ใช้หาเสียงน้อยกว่า 
การหาเสียงจะเคลื่อนที่ไปตามชุมชนขนาดใหญ่ โดยเฉพาะพื้นที่ใจกลางชุมชน 
เป้าหมายแรกมักเป็นพื้นที่ตั้งตลาดสินค้าและตลาดสดเพราะมีผู้คนเข้ามาจับจ่ายซื้อ
สินค้าอุปโภคบริโภค อาหาร เครื่องดื่ม เสื้อผ้า รวมถึงเครื่องมือและอุปกรณ์ทางการ
เกษตร ในขณะที่ผู้สมัครฯ และทีมงานบางส่วน หลังจากนั้นจึงเคลื่อนตัวออกไปตาม
ชุมชนหมู่บ้านในรัศมีโดยรอบที่สามารถเดินทางได้ภายในหน่ึงวัน 

รูปแบบและวิธีการนี้ ประกอบด้วย (1) การใช้หัวหน้าพรรคและคณะ
กรรมการบริหารพรรค รวมถึงผู้มีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักของประชาชนเป็นผู้น าในการหา
เสียง เพื่อแนะน าตัวผู้สมัคร โดยน าเสนอนโยบาย ผลงานรวมถึงคุณสมบัติของผู้สมัครฯ 
เป้าหมายส าคัญนั้นต้องการให้ประชาชนในพื้นที่สนใจและมีความไว้วางใจต่อพรรคฯ 
และผู้สมัครฯ ส าหรับการท างานที่จะเกิดขึ้นหากได้รับการเลือกตั้ง สิ่งที่ได้จากรูปแบบ
การหาเสียงดังกล่าวนี้คือ เป็นการแสดงถึงความจริงใจที่พรรคการเมืองมีต่อประชาชน
ในพื้นที่ โดยเฉพาะการลงพื้นที่ของหัวหน้าพรรคและแกนน าคนส าคัญของพรรค (2) ผู้
สมัครฯ เป็นผู้ด าเนินการหาเสียงเป็นหลักในพื้นที่ การใช้รูปแบบนี้ผู้สมัครจะท าการขึ้น
รถกระจายเสียงปราศรัย แนะน าตัวเอง นโยบายและผลงานของพรรค สิ่งที่จะท าและ
ได้ท ามาแล้วในพื้นที่ (3) หัวคะแนนและรถกระจายเสียงวิ่งประชาสัมพันธ์แนะน าตัว
ผู้สมัครฯ พรรคและนโยบายของพรรค รวมถึงผลงานทั้งในระดับประเทศและระดับ
พื้นที ่
 วิธีการหาเสียงในลักษณะและรูปแบบดังกล่าวผู้สมัครฯ มักใช้แนวทางนี้เป็น
ส่วนใหญ่ด้วยท าให้สามารถเข้าถึงชาวบ้านได้ครอบคลุมพื้นที่เขตเลือกตั้งของตนได้
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มากกว่ารูปแบบการเสียงอื่นๆ ทั้งรูปแบบการหาเสียงด้วยการเปิดเวทีปราศรัยใหญ่ 
และเวทีปราศรัยย่อย การติดตั้งป้ายพรรคขนาดใหญ่เพื่อแสดงนโยบายพรรค การติดตั้ง
ป้ายแนะน าตัวขนาดเล็ก การใช้แผ่นผับ เอกสาร รวมถึงการลงพื้นที่แนะน าตัว บอก
กล่าว/อธิบายนโยบายพรรค ผลงานและแนวทางการท างาน ซึ่งรูปแบบหลังนี้ต้องใช้
เวลาค่อนข้างมากในการลงพื้นที่ ท าให้เป็นเรื่องยากมากที่จะท าได้ได้ครอบคลุมพื้นที่
เลือกตั้ง 

ประกำรที่สำม กำรใช้สื่อโซเชียลมีเดีย นับเป็นรูปแบบการสื่อสารที่มีอิทธิพล
ต่อการตัดสินใจทางการเมืองของประชาชนในยุคปัจจุบันอย่างแท้จริง เป็นผลมาจาก
ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีสารสนเทศ ทั้งมือถือหรือโทรศัพท์เคลื่อนที่ประเภทต่างๆ 
คอมพิวเตอร์ตั้งโต๊ะและโน๊ตบุ๊ค การสื่อสารการเมืองผ่านสื่อโซเชียลมีเดียดังกล่าวเป็น
ช่องทางส าคัญในการสร้างการรับรู้ การตระหนักรู้ การรับทราบข้อมูลข่าวสารการ
เคลื่อนไหวของพรรคการเมือง นโยบายพรรค ผลงานพรรค รวมถึงอุดมการณ์ทาง
การเมือง เช่นเดียวกับบรรดาผู้สมัครในเขตเลือกตั้งต่างๆ ล้วนแล้วแต่น าสื่อโซเชียล
มีเดียมาใช้ทั้งสิ้น การเข้าถึงข้อมูลที่สะดวกและรวดเร็วและง่ายนั้นท าให้ประชาชนมี
ทางเลือกในการติดตามการหาเสียงของผู้สมัครและพรรคการเมือง รวมถึงกระแสความ
นิยมที่มีต่อทั้งพรรคการเมืองและผู้สมัคร ในพ้ืนที่เลือกตั้งจังหวัดกาญจนบุรีนั้นรูปแบบ
ที่พรรคการเมืองและผู้สมัครเลือกใช้ส่วนใหญ่แล้วมุ่งเน้นการตอกย้ านโยบายของพรรค
และเป้าหมายในการด าเนินกิจกรรมทางการเมืองหากได้รับการเลือกตั้ง อย่างไรก็ตาม
ส าหรับแม้ว่าสื่อโซเชียลมีเดียจะเข้าถึงและมีประชาชน/ชาวบ้านติดตามเป็นจ านวนมาก
ในระดับต าบลหมู่บ้าน หากแต่ก็ยังคงมีความต้องการให้ผู้สมัครรับเลือกตั้งลงพื้นที่ 
รวมถึงการมีหัวคะแนนเข้ามาหาเสียง อธิบายถึงนโยบาย ผลงาน ทั้งนี้ เพื่อใช้
ประกอบการตัดสินใจที่จะลงคะแนนเสียง ดังค าพูดที่ว่า “ก็เห็นผู้สมัครฯ ส่วนใหญ่
ปรากฏตามสื่อเฟสบุ๊ค สื่อทีวีหลัก รถวิ่งกระจายเสียง ป้ายโป๊สเตอร์ ป้ายคัตเอ้าต์ แต่ไม่
มีเลย ยังไม่ลงพื้นที่เลย ก็ยังตัดสินใจไม่ถูก ก็เห็นมีแต่หัวคะแนน (ผู้...) มาบอก มาขอ
คะแนนให้คนโน่น คนนี้ ... ก็ยังไม่ตัดสินใจ ค่อยถึงใกล้วันแล้วค่อนว่ากันอีกที ...” 
(ปรัชญา ด าข า (นามสมมติ), การสัมภาษณ์ส่วนบุคคล, 4 มีนาคม 2562) 
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“จะให้เราเลือก ก็ต้องลงมาบอก มากล่าว มาให้เห็นบ้างก็จะดี ไม่ใช่มีแต่สื่อ
ในทีวี ในโทรศัพท์ มันก็ดีหรอก ท าให้รู้ว่า มีคุณสมบัติอะไรให้ต้องเลือก รู้ว่านโยบาย
เป็นยังไง แต่ก็อย่างว่า มันต้องลงมาพื้นที่ ลงมาบ่อยๆ ยิ่งดี จะได้รู้ว่าจริงใจในการ
พัฒนาพื้นที่หมู่บ้านต าบลเรามากน้อยแค่ไหน...” (สมศักดิ์ อ านาจ (นามสมมติ), การ
สัมภาษณ์ส่วนบุคคล, 12 มีนาคม 2562) 

ประกำรที่สี่ กำรใช้โปสเตอร์ ป้ำยแนะน ำตัวผู้สมัคร นโยบำยของพรรค
กำรเมือง (ป้ำยคัทเอ้ำต์) นำมบัตรและแผ่นผับ ส าหรับ  “แผ่นพับ” เป็นรูปแบบดั้งเดิม
ที่นิยมใช้ในอดีต หากแต่ปัจจุบันปริมาณ/จ านวนมีลักษณะที่ลดลงเมื่อเปรียบกับการ
เลือกตั้งครั้งที่ผ่านๆ มา อันเนื่องมาจากรูปแบบและเทคโนโลยีการสื่อสารมีความ
ทันสมัยมากขึ้น โดยเฉพาะความก้าวหน้าด้านโซเชียลมีเดีย อย่างไรก็ตามทั้งแผ่นผับ 
โปสเตอร์ และป้ายแนะน าตัวผู้สมัคร นโยบายพรรคการเมือง นามบัตรและแผ่นผับก็
ยังคงมีความส าคัญ กรณี “ โปสเตอร์ แผ่นผับและนามบัตร” นั้นสามารถใช้กระจายถึง
ประชาชนและพื้นที่ได้มาก ที่ส าคัญชาวบ้าน/ประชาชนสามารถรับแจกจากผู้สมัคร 
หัวคะแนนรวมถึงเพื่อนฝูงน าพกติดมือกับบ้านได้โดยสะดวก สามารถหาข้อมูลด้วยการ
อ่านเพื่อท าความเข้าใจคุณสมบัติผู้สมัคร นโยบายพรรคและผลงานได้ตลอดเวลา ถือ
เป็นหนึ่งในช่องทางการสื่อสารที่ส าคัญโดยเฉพาะพื้นที่ต าบลหมู่บ้านที่ห่างไกล ซึ่งการ
เดินทางของผู้สมัครและพรรคเข้าถึงพื้นที่ได้ยากและมีเวลาลงพื้นที่อันจ ากัด ขณะที่ 
“ป้ายคัทเอ้าต์” หรือ “ป้ายแนะน าตัวผู้สมัคร นโยบายพรรคการเมือง” นั้นถือเป็น
รูปแบบที่นิยมและจ าเป็นต้องมี เพราะสามารถสื่อสารกับประชาชนได้ครอบคลุมพื้นที่
เลือกตั้ง มีข้อดีหลายประการโดยเฉพาะการสื่อสารกับประชาชนในการรับรู้และ
ตระหนักรู้ในสิ่งที่เป็นนโยบายหลัก/ส าคัญของพรรคการเมือง ผลงานของพรรคและ
คุณสมบัติของผู้สมัคร นอกจากนี้ป้ายคัทเอ้าต์ยังช่วยในการตอกย้ าถึงบรรดาผู้สมัคร
ของพรรคและนโยบายของพรรคการเมืองได้ตลอดเวลาที่ประชาชนเดินทางผ่าน พื้นที่
ติดตั้งป้ายคัทเอ้าต์นับว่ามีผลต่อเป้าหมายส าหรับการสื่อสารกับประชาชน ดังนั้นพื้นที่ท่ี
บรรดาผู้สมัครและพรรคการเมืองนิยมติดตั้งมักเป็นสี่แยกไฟแดง และริมถนนที่อยู่ใน
พื้นที่ใกล้ชุมชน รวมถึงปากทางเข้าหมู่บ้านหรือชุมชน อย่างไรก็ตามแม้ว่าส านักงาน
การเลือกตั้ง (กกต.) จังหวัดกาญจนบุรี และ กกต. เขตพื้นที่จะก าหนดพื้นที่ติดตั้งไว้ให้
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ซึ่งก็มีข้อดีอยู่มาก หากแต่ในความเป็นจริงการติดตั้งป้ายคัทเอ้าต์ของผู้สมัครและพรรค
ก็ยังมีปรากฏในพื้นที่ต่างๆ ในทุกเขตเลือกตั้ง ในขณะที่การปฏิบัติตามกฎระเบียบใน
กรณีป้ายคัทเอ้าต์ส าหรับโฆษณาและประชาสัมพันธ์พรรคการเมืองและตัวผู้สมัครนั้น 
พรรคการเมืองจะมุ่งเน้นการก ากับดูแลและควบคุมขนาดของป้ายอย่างเคร่งครัด ด้วย
การจัดท าป้ายของพรรคและผู้สมัครเองเพื่อมิให้เกิดความผิดพลาดและหมิ่นเหม่ต่อการ
ท าผิดระเบียบของ กกต.  

ประกำรที่ห้ำ กำรใช้หัวคะแนน นับเป็นรูปแบบการหาเสียงท่ีนิยมใช้และมีผล
ต่อชัยชนะในการเลือกตั้งโดยเฉพาะในระบบเขตเลือกตั้งมากท่ีสุด ด้วยเหตุผลส าคัญคือ 
การเข้าถึงประชาชนหรือชาวบ้านได้ดีกว่าวิธีการ/รูปแบบการหาเสียงอื่นๆ ระบบ
หัวคะแนนถือเป็นหนึ่งในระบบการอุปถัมภ์ของการเมืองไทยในทุกระดับ ซึ่งสามารถ
ประเมินถึงโอกาสในชัยชนะที่จะเกิดขึ้นได้ค่อนข้างมาก ความส าคัญของการใช้
หัวคะแนนในการหาเสียงในพื้นที่จังหวัดกาญจนบุรีก็อาจไม่แตกต่างจากพื้นที่จังหวัด
อื่นๆ หัวคะแนนส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มผู้น าชาวบ้านในระดับหมู่บ้านและต าบล ซึ่ง
ผู้สมัครฯ ที่เป็นอดีต ส.ส.เดิมนั้นมีความได้เปรียบในแง่นี้อย่างมาก เพราะมีความสนิท
สนมคุ้นเคยรวมถึงเป็นที่ไว้วางใจระหว่างผู้สมัครฯ กับหัวคะแนน โดยเฉพาะบรรดา
ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน รวมถึงผู้น าชุมชน/หมู่บ้าน นอกจากนี้แล้วการย้ายสังกัดพรรค
การเมืองไปสังกัดพรรคการเมืองที่เป็นที่ทราบ/รู้กันดีทั่วไปว่าเป็นพรรครัฐบาล
สนับสนุนนั้นยิ่งท าให้ได้รับความร่วมมือ/สนับสนุนจากบรรดาผู้น าในกลุ่มข้าราชการใน
พื้นที่เป็นอย่างมาก การด าเนินกิจกรรมทาง 

การเมืองของบรรดาหัวคะแนนจึงมีความมั่นใจว่าจะได้รับการดูแลและไม่ถูก
เจ้าหน้าที่รัฐในพื้นที่เข้ามาด าเนินการใดๆ เพื่อสร้างความหวั่นเกรงในผลกระทบที่จะ
เกิดขึ้น หากการด าเนินกิจกรรมหาเสียงหมิ่นเหม่หรือเสี่ยงต่อการกระท าที่อาจผิด
ระเบียบหรือกฎเกณฑ์การหาเสียงที่ก าหนด  ดังค าอธิบายของผู้ใหญ่บ้านและอดีต
สมาชิกองค์การบริหารส่วนต าบลแห่งหนึ่งในพื้นที่จังหวัดกาญจนบุรี  (การสัมภาษณ์
ส่วนบุคคล, 12 มีนาคม 2562) ที่ว่า 
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“ไม่มีหัวคะแนน ไม่มีคนในหมู่บ้านที่ช่วยหาเสียง ใช้แต่รถวิ่งกระจายเสียง 
แล้วลงมาพบ มาหาชาวบ้านบ้านตามรายทางในหมู่บ้านหรือชุมชน เป็นเรื่องยากมากที่
ชาวบ้านจะลงคะแนนให้ ดูตัวอย่าง... (คนที่เป็นอดีต ส.ส.) เขามีหัวคะแนนใหญ่เลย 
เป็นผู้น า... มีระบบ มีวิธีการว่าขอคะแนนหมู่บ้านนี้ โซนนี้เท่าไหร่ ขอตัวเลข (คะแนน) 
จากผู้น าหมู่บ้าน เหล่านี้ล้วนมาจากการท างานในพื้นที่มานาน และต้องวางแผน
ล่วงหน้าเป็นขั้นเป็นตอนชัดเจน นอกจากนี้การจะมีหัวคะแนนที่ไว้ใจได้ผู้สมัครต้องมี
บารมี มีผูกผัน ความสัมพันธ์คุ้นเคยกันมาก่อน อยากมากที่จะท าได้ในช่วงเวลาสั้นๆ 
เดือนสองเดือน...” 

การใช้ระบบหัวคะแนนดังกล่าวนั้นมีผลต่อการคาดการณ์คะแนนล่วงหน้า
ค่อนข้างมาก แต่ก็ขึ้นอยู่กับว่าสามารถควบคุมสถานการณ์หรือปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจของชาวบ้านในพื้นที่ก่อนการเลือกตั้งในช่วงวันสุดท้ายของการลงคะแนนเสียง
ได้หรือไม่ ระบบหัวคะแนนจึงเป็นปัจจัยส าคัญที่สุดในระบบการเลือกตั้งโดยเฉพาะ
พื้นที่ระดับหมู่บ้านและชุมชน ซึ่งเกี่ยวพันธ์กับปัจจัยเงินสนับสนุนเพื่อเป็นค่าใช้จ่ายใน
การด าเนินการทั้งรูปแบบเฉพาะหน้าและรูปแบบที่ซับซ้อน ส าหรับค่าใช้จ่ายเฉพาะ
หน้านั้นบรรดาหัวคะแนนจ าเป็นต้องมีเงินเพื่อใช้จ่ายเพื่อดูแลบรรดาผู้สนับสนุนและ
ประชาชนในหมู่บ้าน อาทิ ค่ากาแฟ เครื่องดื่มชูก าลัง บุหรี่หรือแม้แต่เหล้า (ขาว/เหล้า
สี) หรือเบียร์ซึ่งชาวบ้านส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรมักนิยมดื่มกินเล็กน้อย ทั้งก่อนลง
ท างานในไร่นาหรือสวนของตน หรือแม้การรับจ้างท างานให้เป็นประจ าหรือบางครั้ง
บางครา หัวคะแนนในพื้นที่ชุมชนหมู่บ้านจึงมีความส าคัญเป็นอย่างมากในการสร้าง
ความผูกพัน ความเช่ือใจและไว้วางใจ โดยเฉพาะความเช่ือใจในการท าตามสิ่งที่
หัวคะแนนขอร้อง/ขอให้ช่วยลงคะแนนให้กับนักการเมือง/ผู้สมัครรับเลือกตั้งที่ตนเอง 
(หัวคะแนน) ให้การสนับสนุน (ดูตาราง 3 ประกอบ) 
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ตาราง 3 แสดงระดับควำมส ำคญัของรูปแบบ วิธีกำรและลักษณะกำรหำเสียง 24 
มีนำคม 

ประเภท ระดับ
ความส าคัญ 

หมายเหต ุ

1. ระบบหัวคะแนน *****มากที่สุด   มีผลต่อโอกาสชนะการเลือกตั้งมากที่สุด ด้วยมี
ความสัมพันธก์ับคนในพื้นที่อยา่งแน่นแฟ้นและ
ลึกซึ้ง รวมถึงเป็นที่รู้จักมักคุ้น/คุ้นเคย ไว้วางใจกัน 

2. การลงพื้นที่หาเสียงใน
ชุมชนหมู่บ้าน 

****มาก แสดงถึงความจริงใจต่อประชาชนในพื้นที่ที่แท้จริง 
ทั้งเพื่อน าเสนอ/อธิบาย/ท าความเข้าใจในนโยบาย
ของพรรค การเข้าถึงผู้น าชุมชนหมูบ่้านและ
หัวคะแนนของตนเอง ท าให้เกิดความเชือ่มั่นและ
ไว้วางใจระหว่างผู้สมัคร พรรคฯ และผูน้ าชุมชน 

3.การใช้สื่อโซเชียลมีเดีย ****มาก เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายคนรุ่นใหม่/ผู้มีสิทธิเลือกตั้งครั้ง
แรกและช่องทางการส่ือสารที่รวดเร็ว เปิดกว้าง 
 รวมถึงประชาชนทัว่ไปที่นิยมติดตามขอ้มูลข่าวสาร
ผ่านโซเชียลมีเดีย 

4.การปราศรัยใหญ่และ
เปิดตัวผู้สมัคร 

***ปานกลาง มีความจ าเป็นและส าคัญที่แสดงถึงความจริงใจ/
ตั้งใจของพรรค การอธิบายนโยบายพรรค และ
สนับสนุนผู้สมัครของพรรคอย่างจริงจังเปิดเผย ท า
ให้ผู้สมัคร หัวคะแนน เครือข่ายรวมถึงประชาชนที่
สนับสนุนพรรคมีความเชื่อมั่นและแรงใจในการหา
เสียงและช่วยสนับสนุน 

5.การใช้โปสเตอร์ ป้าย
แนะน าตัวผู้สมัคร 
นโยบายของพรรค
การเมือง (ป้ายคัทเอ้าต์) 
นามบัตรและแผ่นผับ  

***ปานกลาง สื่อสารข้อมูล ขา่วสารเพือ่สร้างการรับรู ้การ
ตระหนัก การจดจ า ทั้งต่อนโยบายพรรคและผู้สมัคร
ในเขตพื้นที่ 
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ระบบการเลือกตั้ง “จัดสรรปันสว่นผสม” กับการปรับตัวและกลยุทธ์ทางการเมือง
ในการเลือกตั้ง 
 ในการส่งผู้สมัคร ส.ส. ของพรรคการเมืองจังหวัดกาญจนบุรี มีจ านวนรวม
ทั้งสิ้น 34 พรรคการเมือง มี 17 พรรคการเมืองส่งผู้สมัครครบทั้ง 5 เขตเลือกตั้ง แสดง
ให้เห็นถึงเป้าหมายทางการเมืองที่แต่ละพรรคฯ ได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ผลจาก
รูปแบบและระบบการเลือกตั้งที่ออกแบบมาใหม่หลังประกาศใช้รัฐธรรมนูญแห่ง
ราชอาณาจักรไทยพุทธศักราช 2560 โดยเฉพาะกฎหมายเกี่ยวกับการเลือกตั้งของ
คณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) มีเป้าหมายสร้างระบบหลายพรรคการเมือง ทั้งนี้
ด้วยผลของการออกแบบระบบการเลือกตั้งที่เรียกว่า “ระบบแบ่งสรรปันส่วนผสม” 
(ระบบและรูปแบบการเลือกตั้งโดยเฉพาะการคิดจ านวน ส.ส.ที่พึงมีดังกล่าวน ามาสู่ข้อ
โต้แย้งและข้อถกเถียงจ านวนมากของสังคมทั้งในกลุ่มนักวิชาการ พรรคการเมืองและ
ประชาชนจ านวนมาก หากแต่ กกต. และคณะผู้ร่างกฎหมายเลือกตั้งดังกล่าว รวมถึง
กลุ่มผู้สนับสนุนให้ความเห็นว่า เป็นระบบที่เหมาะสมและช่วยรักษาอ านาจทางการ
เมืองของประชาชน โดยอธิบายว่าจะท าให้ทุกคะแนนเสียงของประชาชนนั้นไม่ตกน้ า
หรือไม่สูญเปล่า เหมือนกับที่ปรากฏในระบบการเลือกตั้งในอดีตที่ผ่านมา ) กล่าวคือ 
แบ่งออกเป็นระบบการเลือก ส.ส. เขต ในรูปแบบเขตเดียวเบอร์เดียวและบัตรเดียว 
ขณะเดียวกันก็ก าหนดให้น าคะแนนที่ประชาชนลงคะแนนไปคิดจ านวน ส .ส. ที่พึงมี
ของแต่ละพรรคการเมือง แล้วจึงค านวณสัดส่วน ส.ส. ในระบบบัญชีรายช่ือของพรรค
การเมืองที่ได้จัดท าและยื่นไว้ต่อคณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ในวันสมัครรับ
เลือกตั้ง รูปแบบการคิดคะแนนและจ านวน ส.ส.ดังกล่าวจึงมีผลต่อจ านวน ส.ส.ของ
พรรคและระบบพรรคการเมืองอันแตกต่างจากรูปแบบและระบบการเลือกตั้งในอดีต 
พรรคการขนาดใหญ่แต่ละพรรคจึงพยายามที่จะหาทางออกเพื่อรองรับหลักการและ
แนวคิดของระบบการคิดคะแนนและจ านวน ส.ส. ทีพ่ึงมีดังกล่าว น าไปสู่การใช้กลยุทธ์
การแยกตัวจัดตั้งพรรคการเมืองใหม่ของกลุ่มตนเอง และสร้างเครือข่ายระบบพรรค
การเมืองขนาดเล็ก ด้วยทุกคะแนนเสียงมีผลต่อจ านวน ส.ส. ในระบบบัญชีรายช่ือเป็น
อย่างมากนั่นเอง  
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 การมีผู้สมัครรับเลือกตั้ง ส.ส. จ านวนมากในแต่ละเขตเลือกตั้งดังกล่าวส่งผล
ต่อทั้งพรรคการเมือง ผู้สมัคร ส.ส. และประชาชนในพื้นที่ แม้จะดูเหมือนว่าจะเป็น
ประโยชน์ต่อประชาชนที่จะมีตัวเลือกที่มากทั้งในแง่นโยบายของพรรคการเมือง และ
การเสนอแนวทางการท างานของตัวผู้สมัครฯ หากชนะการเลือกตั้ง อันเป็นเสมือน
สัญญาประชาคมที่ให้ไว้ต่อประชาชนในพื้นที่เลือกตั้งก็ตาม โดยจ านวนผู้ลงรับสมัครฯ 
ที่มากดังกล่าวได้ท าให้มีการแข่งขันหาเสียงด้วยรูปแบบและวิธีการในพื้นที่ชุมชน
หมู่บ้านที่หลากหลาย เกิดระบบการสร้างกลุ่มหัวคะแนนที่ทับซ้อนและมีแนวโน้มจะ
สร้างความขัดแย้งของคนในพื้นที่ค่อนข้างมาก เพราะผู้สมัครรับเลือกตั้งฯ แต่ละคน
ย่อมมีกลุ่มเครือข่ายผู้สนับสนุนของตนทั้งสิ้น การยื้อแย้งแข่งขันหัวคะแนนและพวก
พ้องจึงเกิดขึ้นและน ามาสู่ความไม่ไว้วางใจของกลุ่มต่างๆ ในพื้นที่ นอกจากนี้แล้วด้วย
ระดับการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงและมีระบบการค านวณ ส.ส.ใหม่ รวมถึงข้อก าหนด
และเง่ือนไขการหาเสียงท าให้ประชาชนมีความสับสนเพราะมีความยุ่งยากต่อการท า
ความเข้าใจได้ทั้งหมด 
 
บทบาทสถานะการเป็นสถาบันของพรรคการเมือง: ผลต่อการเลือกตั้ง 

ห ลั ก ก า ร ว่ า ด้ ว ย ค ว า ม เ ป็ น ส ถ า บั น ท า ง ก า ร เ มื อ ง  (political 
institutionalization) สะท้อนให้เห็นถึงกระบวนการและระบบของพรรคการเมืองทั้ง
ในด้านการเป็นที่รวมของคนหรือกลุ่มบุคคลที่มีค่านิยม ความคิดความเช่ือ อุดมการณ์
รวมถึงเป้าหมายทางการเมืองในลักษณะเดียวกันหรือเป็นไปในทางเดียวกันจนน ามาสู่
การร่วมมือ/รวมพลังในการท างานการเมือง นอกจากนี้ยังรวมถึง เป้าหมายใน
ผลประโยชน์หรือความต้องการทางการเมือง น ามาสู่การผลิต/สร้างนโยบาย การคัด
สรรหรือเลือกสรรบุคคลที่จะบริหารจัดการพรรคการเมือง คัดเลือกบุคคลเพื่อเป็น
ตัวแทนพรรคในการลงสมัครรับเลือกตั้ง พรรคการเมืองที่ได้รับการยอมรับว่าเป็นพรรค
ที่มีความเป็นสถาบันทางการเมืองสูงจึงต้องมีองค์ประกอบดังกล่าวเป็นพื้นฐาน ทั้งนี้
พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยพรรคการเมือง พ.ศ. 2560 ก าหนด
กระบวนการสรรหาผู้สมัครรับเลือกตั้งของพรรคด้วยวัตถุประสงค์ต้องการให้สมาชิก
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พรรคมีส่วนร่วมในกระบวนการก าหนดนโยบายและการคัดเลือกผู้สมัคร ส .ส. ของ
พรรคโดยไม่ถูกครอบง า/ช้ีน าโดยบุคคลที่มิได้เป็นสมาชิกพรรคและเพื่อก ากับดูแลมิให้
สมาชิกพรรคการเมืองท าการฝ่าฝืนหรือไม่ปฏิบัติตามกฎหมายเลือกตั้ง โดยหลักเกณฑ์
การส่งผู้สมัคร ส.ส. ต้องด าเนินการ (1) พรรคการเมืองที่ส่งผู้สมัคร ส.ส. แบบแบ่งเขต
เลือกตั้งใด ต้องมีสาขาพรรคการเมืองหรือตัวแทนพรรคการเมืองประจ าจังหวัดนั้น 
(พ.ร.บ. ประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยพรรคการเมือง พ.ศ. 2560 มาตรา 47 วรรค 1, 2) 
(2) การส่งผู้สมัคร ส.ส. แบบบัญชีรายช่ือให้พรรคการเมืองจัดท าบัญชีรายช่ือเพื่อส่งให้
สาขาพรรคการเมืองหรือตัวแทนพรรคการเมืองประจ าจังหวัด ให้ค านึงถึงผู้สมัครรับ
เลือกตั้งจากภูมิภาคต่างๆ และมีความเท่าเทียมกันระหว่างชายและหญิงด้วย (ใน
หลักเกณฑ์ยังก าหนดให้คณะกรรมการสามารถก าหนดอัตราส่วนขั้นต่ าของผู้สมัครชาย
หญิงท่ีพรรคการเมืองต้องส่งรับเลือกตั้งด้วยได้ โดยการค านึงสัดส่วนชายหญิงดังกล่าว
หากพรรคการเมืองไม่อาจส่งผู้สมัครตามอัตราส่วนได้ให้แจ้งเหตุผลให้ประชาชนทราบ
เป็นการทั่วไปก่อนวันรับสมัครเลือกตั้ง (มาตรา 48 วรรค 1, 2) (3) ในการเลือกตั้ง
ทั่วไป การส่งผู้สมัคร ส.ส.แบบแบ่งเขตและแบบบัญชีรายช่ือ ต้องด าเนินการสรรหา
ตามวิธีการกฎหมายพรรคการเมืองโดยเฉพาะมาตรา 47, 48, 49, 50, 51, 52, 53,54, 
55, 56 และ 57  (พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยพรรคการเมือง พ.ศ.
2560, หน้า 15-19; อริย์ธัช แก้วเกาะสะบ้า, 2560, หน้า 6) 
 ส าหรับการน าระบบไพรมารีโหวตมาใช้มีเป้าหมายเพื่อการส่งเสริมการมีส่วน
ทางการเมืองของประชาชนและการให้สมาชิกพรรคมีส่วนร่วมทางการเมืองในการสรร
หา/คัดเลือกผู้สมัครอันเป็นเป้าหมายในการให้มาซึ่งนักการเมืองที่มีคุณภาพแต่เมื่อ
พิจารณาจากเง่ือนไขเวลาและปัจจัยแวดล้อมต่างๆ แล้วย่อมเป็นเรื่องที่ต้องใช้เวลาใน
การพัฒนาพรรคการเมืองไปสู่ความเป็นสถาบันทางการเมืองที่แท้จริง สรุปได้ว่าในการ
เลือกตั้งครั้งนี้นั้นพรรคการเมืองไทยโดยส่วนใหญ่ยังอยู่ช่วงเริ่มต้นในการพัฒนาไปสู่
ความเป็นสถาบันทางเมือง หรือกล่าวได้ว่าพรรคการเมืองในการเลือกตั้ง 24 มีนาคม มี
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ลักษณะที่เป็นพรรคการเมืองที่ทันสมัย (political modernization) มากกว่าท่ีจะเข้าสู่
การเป็นสถาบันการเมือง (political institutionalization) กล่าวคือ แม้จะมีโครงสร้าง
ที่ประกอบด้วยส่วนงานท่ีรับผิดชอบภายในพรรคเป็นหน่วยย่อยๆ และกระจายไปตาม
พื้นที่ระดับเขตจังหวัดหรือแม้กระทั่งเขตเลือกตั้งในระดับอ าเภอ แต่กระบวนการในการ
ด าเนินงานแม้จะมีการก าหนดไว้ที่ชัดเจนแต่ในทางปฏิบัติก็ยังไม่มีคุณภาพมากนัก
โดยเฉพาะในระดับพื้นท่ีเลือกตั้ง 
 เมื่อพิจารณาถึงบทบาทและความเป็นสถาบันการเมืองของพรรคการเมืองจึง
ยังคงไม่อาจกล่าวได้ว่ามีผลต่อการเลือกตั้งในพ้ืนท่ีจังหวัดกาญจนบุรีมากเท่าใดนัก สิ่งที่
ปรากฏนั้นพบว่าพรรคการเมืองที่ได้รับคะแนนนิยมหรือได้รับการคะแนนเสียงใน
ระดับสูงนั้นมาจากปัจจัยด้านตัวผู้สมัครฯ และปัจจัยด้านนโยบายของพรรคการเมือง 
โดยเฉพาะตัวบุคคลที่เป็นระดับแกนน าพรรคเป็นส าคัญ น ามาสู่การสร้างกระแสความ
นิยม หรือที่เรียกว่าการตลาดทางการเมืองซึ่งผลต่อการคะแนนเสียงของประชาชนใน
เขตเลือกตั้งต่างๆ ทั้งนี้ปัจจัยด้านพื้นท่ีและเครือข่ายหัวคะแนนในระบบอุปถัมภ์ยังคงมี
อิทธิพลสูงต่อในการเลือกตั้ง 
 
การอภิปรายผล 
 ผลการศึกษาการตัดสินใจเลือกตั้งของประชาชนจังหวัดกาญจนบุรีในการ
เลือกตั้ง 24 มีนาคมนั้นมีประเด็นที่ส าคัญคือ การเลือกตัวบุคคลและพรรคการเมือง 
โดยที่ตัวบุคคลนั้นเป็นปัจจัยแรกที่ประชาชนให้ความส าคัญ ในขณะที่ตัวพรรคนั้นเป็น
ผลจากนโยบายที่ได้รับการน าเสนอต่อประชาชนหรือนโยบายที่ใช้หาเสียง ในประเด็น
การเลือกตัวบุคคลนั้นสัมพันธ์กับระบบอุปถัมภ์ และระบบเครือข่ายทางการเมืองของ
นักการเมืองที่มีต่อพื้นที่ เลือกตั้ง รวมถึงกลยุทธ์และวิธีการที่ใช้ในการหาเสียง 
ความสัมพันธ์ดังกล่าวเป็นลักษณะที่พบได้ทั่วไปในสังคม เป็นลักษณะเชิงเหตุผลในมิติที่
เช่ือมโยงกับวิถีชีวิตของประชาชน มิติดังกล่าวนี้สอดคล้องกับงานศึกษาหลายช้ินเช่น
งานของ Norman Jacob (1971) เรื่อง Modernization without development: 
Thailand as an Asian case study และผลการวิจัยเรื่องนักการเมืองถิ่นจังหวัด
ขอนแก่น ของ นิพนธ์ โซะเฮง (2560) ซึ่งพบว่า นักการเมืองใช้ประโยชน์ทาง
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ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมไทยผ่านระบบอุปถัมภ์และเครือข่ายผู้น าท้องถิ่น ท้ังก านัน 
ผู้ใหญ่บ้าน อาสาสมัครสาธารณสุขหมู่บ้าน (อสม.) สถาบันการศึกษา ศาสนา และใช้
ประโยชน์จากความสัมพันธ์เชิงอ านาจกับกลุ่มข้าราชการและพัฒนาเปลี่ยนแปลงสู่
ความสัมพันธ์เชิงโครงสร้างแบบใหม่ภายใต้ความเป็นประชาธิปไตยโดยการมีส่วนร่วม
ของประชาชนปรากฏผ่านการที่นักการเมืองและพรรคการเมืองสร้างผลงาน /
ด าเนินการทั้งในด้านนโยบายและโครงการเพื่อตอบสนองต่อประชาชนที่มากขึ้นเป็น
ล าดับและมักถูกเรียกว่าประชานิยมรวมถึงตลาดการเมือง และสอดคล้องกับงานของ 
กฤษณา ไวส ารวจ (2555) เรื่องนักการเมืองถิ่นจังหวัดสมุทรสงคราม และงานของ           
กรวิทย์ เกาะกลาง (2555) เรื่องนักการเมืองถิ่นจังหวัดกระบี่  
 นอกจากน้ี แม้ว่าระบบอุปถัมภ์และเครือข่ายของนักการเมืองจะมีผลต่อการ
ตัดสินใจในการเลือกตั้งของประชาชนก็ตาม หากแต่การเปลี่ยนแปลงในค่านิยม แนวคิด 
ความเช่ือทางการเมือง รวมถึงพฤติกรรมทางการเมืองของประชาชนในจังหวัด
กาญจนบุรีก็มีมากด้วยเช่นกัน ดังจะพบว่าการเลือกนักเมืองและพรรคการเมืองนั้นมี
เหตุผลหรือความเป็นเหตุเป็นผลทางการเมืองในตัวของเองโดยเฉพาะอย่างยิ่งปัจจัย
ด้านผลประโยชน์อันเกิดจากเลือกตั้งนักการเมืองและพรรคการเมือง พฤติกรรมทาง
การเมืองของประชาชนในการเลือกตั้งจึงมิได้ด ารงอยู่เฉพาะเพียงระบบอุปถัมภ์และ
เครือข่ายทางการเมืองของนักการเมือง สิ่งดังกล่าวช้ีให้เห็นว่า ผลงานของนักการเมือง
และพรรคการเมือง รวมถึงค่านิยมและอุดการณ์ทางการเมืองของประชาชนก็มีการ
เปลี่ยนแปลงมากขึ้น เป็นความเข้าใจที่มีต่อมิติการเมืองว่าการเมืองนั้นเกี่ยวข้องและ
เป็นผลประโยชน์ของประชาชนอย่างไร สิ่งเหล่านี้ช้ีให้เห็นความเข้าใจในมิติอ านาจของ
ประชาชนในการตัดสินใจทางการเมือง เหตุผลในการตัดสินใจทางเมืองจึงเกี่ยวข้องสิทธิ
และอ านาจในการเลือกตั้ง สามารถอธิบายภายใต้แนวคิดการเลือกอย่างเป็นเหตุเป็นผล
ของ จอน เอลเตอร์ (ไชยยันต์ ไชยพร, 2560) และการตัดสินใจเลือกของส่วนรวม 
(อนุสรณ์ ลิ่มมณี, 2545) ซึ่งอธิบายว่าการตัดสินใจเลือกของประชาชนในทางการเมือง
นั้นมาจากการเรียนรู้บทบาท สถานะการเมืองระหว่างตัวนักการเมือง พรรคการเมือง 
และรัฐบาล ที่ด ารงอยู่ในฐานะผู้ผลิตสินค้าและบริการสาธารณะผ่านนโยบายที่ใช้ใน
การหาเสียงของพรรคการเมืองและนักการเมือง รวมถึงผลการบริหารงานของรัฐบาล 
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ขณะที่ประชาชนเปรียบเสมือนผู้บริโภคที่มีสถานะเป็นผู้ซื้อสินค้าและบริการสาธารณะ 
ดังนั้นทั้งสองฝ่ายต่างมีเป้าหมายให้ได้อรรถประโยชน์สูงสุด ปรากฏการณ์ทางการเมือง
ที่มีทั้งการเคลื่อนไหวในกิจกรรมต่างๆ การแสดงความคิดและความกระตือรือร้น
ทางการเมืองจึงเป็นมิติการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง วัฒนธรรมทางการเมือง ค่านิยม
ทางการเมือง (สิทธิพันธ์ พุทธหุน, 2551) ของประชาชนในการเลือกตั้งและการเข้าใจ
การเมือง ซึ่งเป็นสิ่งที่ให้เห็นแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของการเมืองจังหวัดกาญจนบุรี
และการเมืองไทยในอนาคต 
 ส าหรับมิติเชิงพื้นที่ของจังหวัดกาญจนบุรี แม้ประชาชนโดยทั่วไปจะยอมรับ
ในกฎเกณฑ์และเงื่อนไขของระบบเลือกตั้ง หากแต่ในความเป็นจริงความคลางแคลงใจ
ที่มีระบบการเลือกตั้งนั้นมีไม่น้อยเช่นเดียวกัน ด้วยมีผลต่อการตัดสินใจว่าจะเลือกอย่าง
ใดระหว่างการเลือกตัวผู้สมัคร ส.ส. กับการเลือกนโยบายของพรรค รวมถึงบุคลที่
ตนเองปรารถนาจะให้ด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี ความยุ่งยากล าบากในการตัดสินใจ
ดังกล่าวเป็นผลมาจากการมีบัตรลงคะแนนเพียงใบเดียว และท าให้มีความรู้สึกว่า
ตนเองนั้นถูกบังคับให้ต้องตัดสินใจโดยไม่มีทางเลือกมากนัก และหากต้องตัดสินใจ
ภายใต้ระบบสังคมและชุมชนของตนเองที่มีความผูกผันใกล้ชิดกับนักการเมืองที่เป็น
ผู้สมัคร ส.ส. ที่มีความคุ้นเคยผ่านการท างานร่วมกันในพื้นที่มาอย่างยาวนาน สิ่ง
ดังกล่าวปฏิเสธไม่ได้ถึงโครงสร้างสังคมไทยในระดับพื้นที่ที่ปรากฏให้เห็นทั่วไป 
(กฤษณา ไวส ารวจ, 2555, หน้า 21-29; วอล์คเกอร์, 2559, หน้า 12-34) ซึ่งมีความ
เกี่ยวพันกับวัฒนธรรมทางสังคมและวัฒนธรรมทางการเมืองที่ด ารงอยู่มานาน และมัก
ได้รับการอธิบายว่าเป็นลักษณะการผสมผสานในวัฒนธรรมทางการเมืองระหว่าง
วัฒนธรรมทางการเมืองแบบไพร่ฟ้า (subject political culture) และวัฒนธรรมทาง
การเมืองแบบมีส่วนร่วม (participation political culture) วัฒนธรรมทางการเมือง
ประเภทหลังนี้เป็นวัฒนธรรมทางการเมืองแบบพลเมือง (civic culture) ซึ่งมี
ความส าคัญเป็นอย่างมากในสังคมการเมืองแบบประชาธิปไตย (Almond & Verba, 
1965, pp.16-18, 337-374; สิทธิพันธ์ พุทธหุน, 2551, หน้า189-193) โดยความ
สนใจติดตามข้อมูลข่าวสารทางการเมือง รูปแบบ/วิธีการหาเสียง การวิพากษ์วิจารณ์
นโยบาย การท างานของพรรคการเมืองและผู้สมัคร ส.ส./นักการเมืองทั้งในระดับกลุ่ม
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ย่อยและใหญ่ในพื้นที่ระดับชุมชนหมู่บ้านของประชาชนในจังหวัดกาญจนบุรีนั้นนับว่ามี
ความตื่นตัว การรับรู้และตระหนักในความส าคัญของการเลือกตั้ง การมุ่งมั่นที่จะไป
ลงคะแนนเสียงในวันเลือกตั้งนั้นมีอยู่ในระดับสูง ปรากฏการณ์และพฤติกรรมทางการ
เมืองของประชาชนดังกล่าวถือได้ว่าอยู่ในช่วงเวลาของการเปลี่ยนผ่านไปสู่การมี
วัฒนธรรมการเมืองแบบประชาธิปไตย ซึ่งต้องใช้เวลาในการเปลี่ยนแปลง เพราะภายใต้
สถานการณ์ทางสังคม เศรษฐกิจและการเมืองดังกล่าวได้เกิดการปะทะ/โต้แย้งและ
ถกเถียงทั้งภายในระดับตัวบุคคลและสังคมว่าระหว่างผลประโยชน์ส่วนรวมกับ
ผลประโยชน์ส่วนบุคคลหรือกลุ่มอะไรคือสิ่งที่ต้องตัดสินใจก่อนหลังหรือควรยึดถือเป็น
หลัก 
 
ข้อเสนอแนะในการวิจัย 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ทางการเมืองและ
ระบบการเลือกตั้ง ประกอบด้วย  

(1) ผลสืบเนื่องจากกฎหมายและรูปแบบการเลือกตั้งภายใต้บัตรลงคะแนน
เสียงใบเดียว และการจัดแบ่งพ้ืนท่ีเลือกตั้งใหม่ซึ่งแตกต่างจากการเลือกตั้งครั้งก่อน ท า
ให้มีผลต่อการตัดสินใจทางการเมืองในการลงคะแนน ดังนั้นส านักงานคณะกรรมการ
การเลือกตั้ง (กกต.) และผู้เกี่ยวข้องจ าเป็นต้องด าเนินการศึกษาผลที่เกิดขึ้นและ
ด าเนินการปรับปรุงแก้ไขรูปแบบการเลือกตั้งให้มีความเหมาะสม 

(2) ผลจากการตัดสินยุบพรรคการเมือง ท าให้พรรคการเมืองส าคัญที่ได้รับ
การสนับสนุนจากประชาชนในพื้นที่ต้องถูกตัดออกจากระบบการเลือกตั้ง และมีผลต่อ
การตัดสินใจทางการเมืองของประชาชนต้องเปลี่ยนแปลงไปด้วย ดังนั้นจึงอาจ
จ าเป็นต้องด าเนินการวิจัยอีกครั้ง และอาจเพิ่มเติมประเด็นในการวิจัยเพิ่มเติมเพื่อ
ให้ผลการศึกษาครอบคลุมในประเด็นต่างๆ มากยิ่งขึ้น 
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